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,In der ldee leben heif}t,
das Unmogliche behandeln,
als wenn es moglich ware.“

Johann Wolfgang von Goethe
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https://www.innoecos.com/Group/IF.Corporate.Design/Master/File/Download/1B9A2ECCADAE934285CEAA60F978A225?latest=True

AZieI heute

1. ldentifizieren von Dienstleistung- / Produktideen
aus bestehenden und neuen ldeen

2. Festlegen von Umsetzungsschritten und
Projektteams
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Wie geht es nach dem Workshop weiter?

Entwicklung des Tagungsstandortes Thiiringen Thiringen C

-entdecken.de

Innovations- | ldeen- Steigerung der o
kraftwerk wettbewerb ' i ahigkei
! Innovationsfahigkeit der e
Tagungslandschaft in Steigerung der
Thiringen Wettbewerbsfahigkeit
Thiiringer durch Crowd Innovation Thiringens durch
Akteure (Ideenwettbewerb) innovative ldeen und

Mitwirkung bei der
e - regionalen
o \ik ) Innovatives Entwicklung
Y ;)Tagung skonzept

o BN i
fat

T ad Ja%_” n;t;_s— Verbesserte Kln%ino

Y g cestination Erreichbarkeit

R LEH L= steigert die B
Wettbewerbsfihigkeit

der Tagungsdestination Thuringen
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Uberall kann jeder, nur Thiringen kann mittendrin!

« Thuringenspezifische Tagungsformate ...

« Wie sehen Tagungen, Kongresse und Messen in der
Zukunft aus?

 USP Thuringens ...

« Was macht das Bundesland Thiringen besonders
und was macht die Menschen in Thiringen aus?

» Crowd Innovation Kampagne

Uberall kann jeder, nur Thiiringen kann mittendrin!

I keln Sie aus dem Thiringer-Togungs
€ eUE nnovailives |_'1g.|":'j:"‘::-l"7f.'.l:"

*  Thiringen r
-entdecken .de




Die pramierten ldeen

1.

Platz: Innovatives Servicekonzept (ID 227)

- gezieltes Telefonmarketing, Freundlichkeit zum Quadrat,
Kundennutzen im Fokus, offensive und aktive Vermarktung,
Kurzvortrage und Begrifdungen durch Player vor Ort

Platz: Digitaler Tagungsbaukasten (ID 257)

- zentrale Plattform fur Recherche, schlisselfertiges Tagen mit
Individualnote, Daten kdnnen Qualitat bestimmen (Kunden kauften
auch...)

Platz: Konigliches Tagen im Grinen (ID 231)
- TagungsBaumhaus, Tagen im Wald

Sonderpreis: Finanzierung von Seminaren durch
Crowdfunding (ID 314)



Ideenvorrat fur Workshop

Erlebnistagung

Stiftungsprofessur authentisch Tagen

Schlusselfertiges Von Tiir 2u Tiir Tagen im

Tagung nach Mal3 Bauen im GrUnen

Tagungsplattform  Tagungstourismus Tagen unter
MinimalTagung

Tagungskoffer Kronen
Tagungsnetzwerk : Open Space
Inqovatlves Tagung
Neue Kaffeehaustagung Serwcekonzept MinimalTagung
Tagungsformate Flashtalk

mit Crowdfunding Standardisierte Angebote

Baukastenprinzip
FastFoodTagung

: Mobilitatsketten
Intensivtagung

hackathon TharingenSpezialisten

Digitaler o
German Spirits in the
Tagungsbaukasten middle

Thiringen goes virtual Personlichkeit von A bis Z



14:00 Begrifdung

EinfGhrung und Ablauf

Ihre Idee (20 min)

Use Cases (20 min)

Pitch (20 min)

Prototyping (20 min)
Generationsplanung (15 min)
Showstopper (15 min)
Realisten (10 min)
Commitment (10 min)
Zusammenfassung und Ausblick

17:00 Ende



Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!
‘& IHRE IDEE (2er Teams)

1. Suchen Sie sich einen Partner (Komplementare Kompetenz)

11

2. Entwickeln Sie gemeinsam eine ldee nahe an lhrem ,Kerngeschaft

Dauer: 20 min.

« Beschreiben Sie Ihre Idee in ein bis zwei Satzen auf dem Formblatt

« Sind Ihnen bereits Realisierungsansatze oder potentielle Partner
bekannt, um die ldee umzusetzen?
Hinweis: Falls Sie bereits Uber ein detailliertes Konzept verfligen,
das Sie hier nicht vollstandig preisgeben wollen, z.B. weil Sie es selbst
realisieren oder an dessen Umsetzung mitarbeiten moéchten, gentigen
an dieser Stelle eine Grobbeschreibung und
ein entsprechender Hinweis.



Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

. USE CASE (2er Teams)

Thiringen € Erzahlen Sie uns eine Geschichte: ,Dies ist Frau ... Sie ...."

ttttttttttt

1. Notieren Sie sich alle Ideen (Nummern) aus dem ldeenvorrat,

Dauer: 20 min. die zu lhrer Idee passen

2. Bauen Sie die Ideen in die Geschichte so ein, dass der Nutzen
klar wird. Dabel dirfen Sie die Ideen weiterentwickeln und ruhig
etwas ubertreiben.

3. Zeichnen Sie die Geschichte auf ein Flipchart-Papier

4. Signieren Sie die Geschichte mit Inren Namen e

N -~
& \

=
>

11U



Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

& . PITCH (2er Teams)

miregen € den Si ie investi
—— Entscheiden Sie, wo Sie investieren ...

Dauer: 20 min. _
= Alle Geschichten werden vorgestellt

» Umsteigen oder fusionieren?
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Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

| & PROTOTYPING (Gruppe)

Tharingen € Bauen Sie einen Prototypen und beantworten Sie die Fragen:
 Wozu genau (Funktionen / Bedarf)?
« Fur wen genau (Zielgruppe)?
Dauer: 20 min. « Wie erflllt sich die Zielgruppe die Funktion / den Bedarf
heute?
« Was ist an der neuen Ldsung besser?

: B
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Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

P DREI GENERATIONSPLANUNG (Gruppe)

----------

1. Welche Generation haben wir gebaut?
Dauer: 10 min. 2. Wie unterscheiden sich die anderen Generationen?

Generation 1

20

© inno-focus businessconsulting gmbh, 2017

13



Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

- KREATIVE STORUNG - SHOWSTOPPER (Gruppe)

Thiringen C
-entdecken.de ]

=

Teilen Sie sich auf in Traumer und Kritiker

2. Die Kritiker besuchen je ein anderes Team (dort die
Traumer)

. Die Traumer erklaren ihr Vorhaben

Die Kritiker zeigen 5 wesentliche Grinde auf, warum das
Vorhaben nicht erfolgreich sein kann

5. Bitte notieren Sie die Kritikpunkte auf einem Flipchart

Dauer: 15 min.

~ W

Generation 1

20
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Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

& REALISTEN (Gruppe)
Thiringen (3 Ist das Glas halb voll oder halb leer?
OPTIMIST PESSIMIST

Dauer: 20 min. W E

The glass is The glassis

half full half empty

Die Antwort des Realisten?

* Wie mussen wir das Vorhaben verandern?

* Welche Herausforderungen tberwinden?
 Wer kann das bzw. wen brauchen wir dazu?
 Was brauchen wir dazu?



Uberall kann jeder — nur Thiringen kann mittendrin!

- COMMITMENT

Thiringen C
-entdecken.de ]

Stellen Sie uns Ihr Konzept vor

Dauer: 1 min.
pro Gruppe

« Was ist Ihre Aufgabe?
« Was mochten Sie erreichen?
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Toringen O

"Nachste
Schritte
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Kontakt

Matthias C.Wendt

iInnofocus businessconsulting gmbh
Oranienburger Str. 45
10117 Berlin

+49 (0) 30 200 75 780

Mehr Uber '4
Mehr Uber
Z
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http://www.inno-focus.com/
http://inno-focus.de/de/index.php
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