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Herzlich Willkommen

Auftaktmeeting (M5)
,otarkung des Tourismusbewusstseins im Gebiet der DMOs,
insbesondere bei den kommunalen Gebietskorperschaften *

Erfurt, 27.03.2023
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1. Kurze Vorstellung der Teilnehmer
2. ,Abholen“— Umsetzung der TST 2025
3. Ziele fur die heutige Runde — Aufgaben des Teams - gemeinsames Erarbeiten

4. Nachste Schritte/organisatorische Festlegungen
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Die Umsetzer

Teilnehmer

LEG Frau Pabst

DMO RVTW Frau Sturm

DMO Welterberegion Frau Ibarra Wong
Weimar Frau Képpel
Verein Stadtetourismus Herr KeRler

Gemeinde- und Stadtebund |Herr Peter
Frau MaalR, Herr Widmann,

TTG Frau Ruprecht, Frau Sager

entschuldigt
DMO Altenburg Frau KreyfRRel

Landesmarketing

Wer setzt sich den ,Hut” auf?
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TST 2025 Tourismusstrategie

Die strategischen Ansétze, Themen und Schwerpunkte der
Tourismusstrategie waren und sind richtig. B

Tourismusstrategie Thiringen | Tourismusnetzwerk
ThiringenTourismusnetzwerk Thiringen '

Der Tourismus

lortfaktor. Ziel muss es
sein, den Fr

Quelle: shutterstock_175193951
0

BENEFITS

Tourismusstrategie
Thiiringen 2025.

Unsere gemeinsame Kernziele & Mafinahmen Nutzen & Instrumente
Vision ‘Was haben wir zukiinftig v Weichen Nutzen bletet die TST-

((WEITER LESEN )

Thiringen wird Tourismus

=

Netzwerke & Umsetzer Entwicklungen und
Wie kénnen Thiringen-Partner sich einbringen?. erreichte Erfolge
( WEITER LESEN )

Tourismusstrategien

Landesweite Tourismusstrategien Nationale
Tourlsmusstrategle Die.
Die Standortbestimmung zur Umsetzung der. o

(wereR Lesen) (R e



https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/inhalte/tourismusstrategie/
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Standortbestimmung 2021
Endbericht-Evaluierung-

TST_final.pdf
(tourismusnetzwerk.info)

Vier strategische — flinf inhaltliche
Handlungsfelder

Strategische und inhaltliche Handlungsfelder fiir den Thiiringen-Tourismus

BAUSTEINE FUR DIE ERFOLGREICHE WEITERENTWICKLUNG
DES THURINGEN-TOURISMUS

ORTSEBENE
professionalisieren

RTM-PROZESS
fokussieren

MARKE, NACH-

Zielgruppen, MHALTIGKEIT
Produkte

FINANZIERUNGS-/ UMSETZUNGS-
FORDERSYSTEM MANAGEMENT

Tourismus anpassen

alle gemeinsam Tourismusbewusstsein,
- akzeptanz,
Wirtschafsfaktor,

Tourismus &
Alltagsraum

BETRIEBE starken

DIGITALISIERUNG

GRUNDPRINZIP KOMFORT FUR ALLE



https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/Endbericht-Evaluierung-TST_final.pdf
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/Endbericht-Evaluierung-TST_final.pdf
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/Endbericht-Evaluierung-TST_final.pdf
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Standortbestimmung 2021

25 KernmalRnahmen — on top
FINAL Massnahmenuebersicht TST-

Standortbestimmung TST 2025: MaBnahmenkatalog | Stand September 2022

STRATEGISCHE HANDLUNGSFELDER

RTM-Prozess fokussieren

Mal

rantwortung

MaRnahme

Professionalisierung der Organisationsstrukiuren und dauerhafte
Sicherung der Arbeitsfhigkeit der RTM

Umsetzungspartner

TMWWDG, RTM, TTG

in Umsetzung

Indikator

[Anzahl Beschéftigte; Hohe Etat

Standortbestimmung.pdf
(tourismusnetzwerk.info)

MaRnahmenteams fiur die Themen,
die noch nicht ausreichend bearbeitet
werden/keine Strukturen haben:

Ansiedlungsmanagement
Betriebe
Tourismusbewusstsein
Marktforschung
Nachhaltigkeit

Etat fur RTM-Forderung aufstocken

TMWWDG

M3 [TMWWDG/RTM Integriertes nent auf RTM-Ebene mit LEG TMWWDG, LEG, RTM, Orte (Ansprechpartner auf beiden Seiten vorhanden,
institutionalisieren Netzwerke vor Ort, Anzahl Treffen/Austausch,
Abschllsse
M4 [TTGITMWWDG Weiterentwicklung geeignete Kommunikationsinstrumente zwischen TMWWDG, TTG und RTM in Umsetzung RegelmaBigkeit und Anzahl der
TMWWDG, TTG und RTMs zum regelmaiigen fachlichen Austausch und Kommunikationsinstrumente, Anzahl Teilnehmer, Anzahl
Wissenstransfer der Themen durch RTM eingebraucht
M5 RTM/lokale Ebene  |Starkung des Tourism in der RTM, bei den

Aufwuchs Fordervolumen

rofessionalisieren

RTM/lokale Ebene

kommunalen Gebietskorperschaften

Elsbllarung des flachendeckendes Netzes von arbeits- und

ligen Touristil ien (analoge und/oder digitale
Informationsangebote) in einer RTM unter Berlicksichtigung der
Bedirinissen der Gaste

Finanz\erungs -/ Fordersystem Tourismus anpassen

TMWWDG [Anpassung des Tourismusbeitrag (gastefinanziert) TMWWDG TMIK, GSIB, TLK

Betriebe stirken

Vamandene Daten/Befragungen (bspw. IHK Saisonumfrage)
Leistungstrager/innen regelmatig zu Zufriedenheit, Stimmung,
Bedirfnissen etc. gemeinsam intensiver nutzen und kommunizieren.

Gemeinsame Bedarfe ermitteln und auf Umsetzbarkeit Uberprifen.

INHALTLICHE HANDLUNGSFELDER

Nachhaltigkeit

Einbringen tourismuspolitischer Standpunkte in die Fortschreibung der
Nachhaltigkeitsstrategie Thiringen

RTM, Orte, Unterstiitzung durch
TTG, TMWWDG

TMWWDG, Orte, RTM, TTG

TMWWDGFTI’G in Kooperation
mit DEHOGA und IHKn

TMUEN, TMWWDG in
Zusammenarbeit mit der TTG

in Umsetzung

Nutzung des buchbaren Serviceangebotes (Anzahl
Veranstaltungen unter Einbindung des TMWWDG

und/oder der TTG)

(Anzahl der arbeits- und leistungsiahigen
Touristinformationsangebote im Vergleich zu nicht
arbeits- und leistungsfahigen touristischen
Informati - Kriterien

Hohe der Einnahmen durch den Tourismusbeitrag /
Nutzung der Kemmunen (Anzahl)

(Outputs der Daten (Formate/Kanal
[gemeinsame Befragungen

Tourismus findet in der Fortschreibung der Thiringer
Nachhamgkellsstmlegla im Rahmen eines eigenen



https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/FINAL_Massnahmenuebersicht_TST-Standortbestimmung.pdf
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/FINAL_Massnahmenuebersicht_TST-Standortbestimmung.pdf
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/pdf-statistik/FINAL_Massnahmenuebersicht_TST-Standortbestimmung.pdf
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Steuerungsgruppe zur Umsetzung
der TST 2025

Vorsitz: Staatssekretar Feller

Orga: TTG/Umsetzungsmanagement
mit Referat 24

Teilnehmer: siehe Liste

Regionalverbund Thiringer Wald e.V.

Antonia Sturm

Geschaftsfihrerin

Welterberegion Wartburg Hainich

Martin Fromm

Geschaftsfihrer

HVE Eichsfeld Touristik e V.

Ute Morgenthal

Geschaftsfihrerin

Thiringer Tourismusverband Jena-
Saale-Holzland e V.

Irene Schmidt

Geschaftsfuhrerin

Tourismusverband Altenburger Land e V.

leanette Kreyssel

Geschaftsfihrerin

Weimarer Land Tourismus eV,
Landratsamt Weimarer Land

Katy Kasten-Wutzler
Franziska Thamas

Geschaftsflhrerin
Sachgebietsleiterin

Tourismusverband Vogtland V.

Dr. Andreas Kraus

Geschaftsfihrer

Harzer Tourismusverband eV

Carola Schmidt

Geschaftsfihrerin

Rhén GmbH

Bertram Vogel

Geschaftsfiihrer

Erfurt Tourismus und Marketing GmbH

Dr. Carmen Hildebrandt

Geschaftsfihrerin

weimar GmbH Gesellschaft fir Marketung,
Kongress- und Tourismusservice

Ulrike Koppel

‘Geschaftsfuhrerin

Tourismus & Hotelprojekte, Akguisition,

LEG Kathrin Pabst
Thiringen International und Clustermanagement
GStB Alex Peter Tourismus, Einigungsvertragsrecht, Bau- und
Planungsrecht, Raumordnung
DEHOGA Dirk Ellinger Geschaftsflhrer

IHK Ostthiuringen zu Gera

Sabrina Sobek

Abteilung Wirtschaft und Technologie

IHEK Sddthiringen Ricarda Wolff Referentin Tourismus

\HK Erfurt Susanne Sturm Teamleiterin Standort und Branchen, Tourismus |
Gastgewerbe

ThAFF Andreas Knuhr Teamleiter ThAFF

Thiringer Tourismus GmbH

Dr. Hofmann o VLA,

Geschaftsfihrer
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Ziele der Steuerungsgruppe:

- dem Umsetzungsmanagement Ubergeordnetes Gremium

- strategische Begleitung des Umsetzungscontrollings

- regelméaRige Evaluierung und Monitoring der Umsetzungsschritte der einzelnen Mal3hahmen
- Vorschlag weiterer MaRnahmen mdglich

Inhalt der Sitzungen:
- Bericht zum Umsetzungsstand der Malinahmen, Diskussion und Abstimmung zum weiteren Vorgehen.
- Es erfolgt ggf. eine Moderation von Konflikten.

Turnus:

- Zweimal pro Jahr

- Nachstes Treffen: 08.06.2023

- Treffen im November/Dezember
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Reminder: Unser gemeinsames Ziel

Thiiringen wird Tourismusland!

Entscheidend ist, die Qualitat der Angebote und damit einhergehend die Wertschopfung aus dem
Tourismus zu erhéhen.

Innerhalb Thiringens kommt es klinftig darauf an, das Tourismusbewusstsein auf allen Ebenen und damit
die Anerkennung fir die Leistungskraft und vielfdltigen positiven Effekte der Branche zu stdrken.

Der Tourismus leistet wichtige Beitrage fir die Regionalentwicklung und die Lebensqualitat in Thiringen.
Er ist wichtiger Standortfaktor.

Ziel muss es sein, den Freistaat nicht nur als ein begehrtes Urlaubsland,
sondern auch als attraktiven Wirtschaftsstandort zu prasentieren.




Entscheidend fur den Erfolg

Thiringen C
-entdecken.de

1. gleich bedeutsame, kontinuierliche Starkung bzw.
Professionalisierung aller Beteiligten auf allen Ebenen
in Richtung Kund/innen- sowie
Partner/innenorientierung als unbedingte Voraussetzung
fur den Erfolg,

2. der vertiefte Blick auf die systemischen Verflechtungen
und Abhangigkeiten der Akteur/innen untereinander,

3. Notwendigkeit der Schaffung bzw. den Ausbau von
Kooperationen und Netzwerken auf und zwischen den
Ebenen sowie mit brancheninternen und branchenexternen
Partner/innen,

4. die Erkenntnis, dass Alle individuell und gemeinsam
Verantwortung fur den Erfolg tragen durch eine deutliche
Verstarkung der Suche nach Synergieeffekten,
Rationalisierungspotenzialen, gemeinsamen
Finanzierungen etc. durch Kooperationen und individuelle
MalRnahmen

Innovationen,

LEISTUNGSTRAGER VOR ORT

Zentrales Kompetenz-Zentrum Tourismus
(Marke, MAFO, Zisigruppen, Produkt, Qualitst,

Digitales, MaBo-Prozess)

\

Regionale Multiplikatoren
(Produkt- und Angebotsentwickiung,
Marke erebbar machen, Infrastruiiur, Vertrieb)

Erlebnismacher vor Ort
(Gastebetreuung, Qualtat vor Ort, Reflexon)
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Ruckblick & Abholen — Status Umsetzung TST 2025

Es geht nur GEMEINSAM ©

...wird deutlich, dass das Umsetzungsmanagement einer solchen Strategieanpassung erstens nicht mehr nur auf den
Schultern Weniger liegen kann, sondern eine zwingende Aufgabe aller Akteur/innen im Thuringen-Tourismus sein
muss, und zweitens eine neue Qualitat von Management im Wortsinn erfordert.

...TMWWDG und TTG werden selbstverstandlich auch in den nachsten Jahren die Schliisselinstitutionen im
Umsetzungsmanagement sein. Ihre Rolle sollte dabei jedoch eher die von Koordinator/innen, Treiber/innen,
Kommunikator/innen und Kooperationsbildner/innen sein, die ein leistungsfahiges Netzwerk aus
Kooperationspartner/innen etablieren und fuhren...



Relevante Ziele der TST 2025

Strategische und inhaltliche Handlungsfelder fiir den Thiiringen-Tourismus

DES THURINGEN-TOURISMUS

BAUSTEINE FUR DIE ERFOLGREICHE WEITERENTWICKLUNG

RTM-PROZESS
fokussieren

FINANZIERUNGS-/

FORDERSYSTEM
Tourismus anpassen

BETRIEBE starken

ORTSEBENE

professionalisieren

UMSETZUNGS-
MANAGEMENT

alle gemeinsam

DIGITALISIERUNG

MARKE,
Zielgruppen,
Produkte

NACH-
HALTIGKEIT

QUALITAT

Tourismusbewusstsein,
- akzeptanz,
Wirtschafsfaktor,
Tourismus &
Alltagsraum

GRUNDPRINZIP KOMFORT FUR ALLE

Thiringen

-entdecken.de
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Relevante Ziele der TST 2025

Mit diesem Handlungsfeld waren und sind folgende Ziele verbunden:

® Dank einer effizienten und verbindlichen Aufgabenteilung werden Doppelarbeiten der touristischen
Organisationsstrukturen vermieden.

® Die Festlegung klarer und verbindlicher Kriterien schafft wettbewerbsfahige
Tourismusorganisationen auf regionaler und lokaler Ebene.

® Die Zusammenarbeit und Vernetzung der Tourismusakteur/innen werden sowohl vertikal tber die
einzelnen Ebenen (Land, Regionen, Kommunen), als auch horizontal (regionale und lokale
Destinationen und Betriebe) stetig verbessert.
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Relevante Ziele der TST 2025

Mit diesem Handlungsfeld werden die folgenden Ziele verbunden:
®  Thuringen wird Tourismusland!®

® Das Tourismusbewusstsein ist auf allen Ebenen weiter ausgebaut, der Fokus wird hierbei auf Politik
(v. a. Ortsebene) und Bevélkerung gerichtet.

® Das Wir-Gefuhl im Tourismus wird gestarkt.

® Der Wirtschaftsfaktor Tourismus ist im Land bekannt und wird wertgeschéatzt.
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,Unsere MalRnahme*

Starkung des Tourismusbewusstseins in der DMO,
insbesondere bei den kommunalen Gebietskdrperschaften

Umsetzungspartner: DMO, Orte, Unterstitzung durch TTG, TMWWDG
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,Unsere MalRnahme*

— GStB als Kommunikator, Medien nutzen, Begriff der Wertschdpfung ist sehr unterschiedlich besetzt in der Lokalpolitik,
Vernetzung wichtig

— Widmann: Wirtschaftsfaktor regelméaRig erheben, nicht alle 5 Jahre, Tourismus muss sichtbarer werden, Handlungsfeld far
Lokalpolitik sehr relevant, welche Multiplikatoreffekte hat der Tourismus/6konomische Effekte, Bevélkerung nicht in dem
grol3en Stil bearbeiten, partizipative Prozesse (z.B. als Teil der TST)

— A. Sturm: Tourismusbewusstsein in Gemeinden/vor Ort oft noch nicht vorhanden, Sichtbarmachen von Tourismus, DMO
starker in die Debatte W-Faktor Tourismus eingehen, in Kommunikation vor Ort gehen, (RVTW wird alle 2 Jahre erhoben) —
Verteiler/geeignete Kanéle und Formate

— U. Kbppel: alle 5 Jahre Erhebung, besondere Darstellung der Effekte vor Ort/Einzelhandel...Nutzen- und Sinn in den
Vordergrund stellen, breit gestreut/Multiplikatoren...besonders grauer Beherbergungsmarkt (aktuelle Zahlen mit W-Faktor,
auch fur kleinere Stadte — vorherige Abstimmung) liefert ,falsche® Zahlen, momentan Dissens Landes- und Regionalpolitik
(DMO Prozess), muss Zusammenkommen

— Kommunale Kosten-Nutzen-Studie: Wie viel kostet Tourismus? Was bringt es/Effekte? Auch nicht sichtbare — war ein sehr
gutes Instrument fir Politiker (dwif) -> als Empfehlung formulieren/nicht fiir alle machen sondern anbieten (Studie s. Anhang)

— S. KeRBler: Ubersicht, was eine Kommune investiert — Ergebnisse? Tourismus als weicher Standortfaktor — ZG
Bevolkerung/Arbeitgeber erreichen (Fachkraftegewinnung — ThAFF (Lebensqualitat in Thiringen), Thema Rickkehrer
kommunizieren/Stolz auf die Heimat

— Ibarra Wong: Erwartungen der Mitglieder, Diskrepanz bei den Aufgaben, WER Uber Regionalmanagement Nordthiringen —
Verbindung zur ThAFF

— K. Pabst: Wertschopfung des Tourismus mehr herausarbeiten, mangelndes Bewusstsein in den Kommunen,
Konkurrenzgedanke statt Bereicherung, Problematik Parteiengefiige in Thuringen, Ebene der Bevdlkerung wichtig, ,Was hat
Thiringen®.../Tagestourismus... (Wochenendtipps)
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,Unsere MalRnahme*

— WL macht mobile Aktionen/Stande ...kleines Projekt zum Vertrieb

— Herr Wagenknecht (Bus/Bahn) Daten tber grauen Markt Uber Géastekarte/RVTW -> Vertragséanderung/Datennutzung
Zweckerweiterung — Partei muss Antrag einreichen, kommt auf Tagesordnung im Ausschuss, braucht Mehrheiten (VA: A.
Sturm) — Uberall, wo elektronischer Meldeschein zum Einsatz kommt (Herr Peter wirde zu solch einem Termin
mitkommen, Verknupfung zu THBV wird geschaffen durch A. Sturm)

— K. Pabst: vorhandene statistische Zahlen betrachten keine Planungen (ABG), start ups bieten das an, DMOs missen
gute Beispiele mehr zeigen/Portraits/Freizeit-Tipps, Empfehlungen fir DMOs erarbeiten/Handwerkszeug

— U. Kdppel: Unterstitzung fur Haushaltsgesprache im 2. HJ, Argumente fur Tourismus als freiwillige Leistung — Grafik
anpassen mit neuen Zahlen fir DMO anpassen - aktualisiert — braucht es als Druckversion

— Broschire 10 Argumente fur den Tourismus: Broschu00fcre-10Argumente.pdf (tourismusnetzwerk.info)
— Wirtschaftsfaktor: Wirtschaftsfaktor Tourismus | Tourismusnetzwerk ThuringenTourismusnetzwerk Thiringen



https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/download/unnamed-file.pdf/Broschu00fcre-10Argumente.pdf
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/wirtschaftsfaktor-tourismus/
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Weitere empfohlene Mal3hahmen der TST 2025

MalRhahmen Verantwortlichkeiten

Kommunikationskampagne bei Entscheidungstrager/innen/ DMO, Orte, Unterstitzung durch TTG, TMWWDG
Steuerern/Steurerinnen in Landkreisen, Kommunen,
Parlamenten, Vorstanden etc. durchfiihren

Ergebnisse der Berechnungen des Wirtschaftsfaktors TMWWDG, TTG, DMO/Orte
Tourismus in Thuringen zielgruppengerecht aufbereiten und
kommunizieren

Dezentrale Burger:innenveranstaltungen durchfuhren DMO und Orte bzw. Politik auf Regional- und
Kommunalebene
Regelmalig Stimmungsbild und Einschéatzung der TTG, TMWWDG

Bevolkerung erheben


https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/wirtschaftsfaktor-tourismus/#1667924518266-0b7275ec-ec48
https://thueringen.tourismusnetzwerk.info/wirtschaftsfaktor-tourismus/#1667924518266-0b7275ec-ec48
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Der Weg zum Ziel?!

Wer We

ANALYSE Datengrundlagen prufen/Status quo Messung durchfihren (Angebot liegt vor)
KONZEPTION strategisches Konzeptpapier (Zielgruppen, Ziele & konkrete Mal3nahmen/Instrumente,
‘ Verantwortlichkeiten)

UMSETZUNG Mallnahmenumsetzung

3

CONTROLLING Erfolgskontrolle/Monitoring und Nachjustierung
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Erfolg braucht...

Tourismusbewusstsein braucht...

- Treiber/Verantwortliche
- Sichtbarkeit und Wissen um den Nutzen — stadndige Kommunikation

- Durchdringung bei allen Beteiligten — vor allem bei Politik, Bevidlkerung
- Budget!

- ALLE! Es geht nur GEMEINSAM mit THURINGENSTOLZ...
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Das wissen wir...vorhandene Daten

TOURISTICON
I

Fazit Tourismusakzeptanzstudie Thiiringen

\_personlich. Auffallig ist, dass TAS-W und TAS-P recht dicht beieinander liegen.

-~

N

-
l ' Einheimische sehen mehr positive als negative Auswirkungen des Tourismus auf den eigenen Wohnort und auf sich
L

J

m“""‘" Allgemein wird die Anzahl an Gasten im eigenen Wohnort als ,zu wenige” eingestuft.

o

(.

~
I-I Der vergleichsweise hohe Anteil der Wahrnehmung, dass es ,,zu wenige” Gdste gibt, tragt zur Akzeptanzminderung

\_bei. J

s N
Tourismus wird als imagebildender und wirtschaftlicher Faktor erkannt, aber auch als Belastung fiir die Natur und als
\_Mitgrund fiir die Verkehrsbelastung. )

‘"

-
Einheimische erkennen die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fir den eigenen Wohnort, erkennen jedoch

\_weniger welchen positiven Beitrag des Tourismus fur die eigene Lebensqualitét bringen kann. y

By
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Wertschopfung aus dem Tourismus

Deutlich erhdhte
Wertschopfung in

Thiiringen gesamt und seine Regionen im Vergleich A1l em Eemei e,

Kennziffern fiir den Freistaat Thiiringen im Zeitvergleich

Entwicklung
2014 2019 2019 ggii. 2014
Zahl der Ubernachtungen in Betrieben 13,39 Mio. 13,93 Mio. +4,1%
Bruttoumsétze von Ubernachtungsgésten in Betrieben 1.351,5 Mio. € 1.487,8 Mio. € +10,1 %
Tagesgaste 64,7 Mio. 77,5 Mio. +19,8%
Bruttoumsétze aus dem Tagestourismus 1.494,6 Mio. € 1.976,3 Mio. € +32,2%
Zahl der VFR-Ubernachtungen 12,5 Mio. 12,7 Mio. +1,8%
Bruttoumsétze aus den VFR-Ubernachtungen 288,8 Mio. € 324,6 Mio. € +12,4 %
Bruttoumsdtze Gesamt 3.134,9 Mio. € 3.788,7 Mio. € +20,9%
Bruttoumsétze Gastgewerbe 1.367,0 Mio. € 1.689,5 Mio. € +23,6%
Bruttoumséatze Einzelhandel . 1.057,7 Mio. € 1.315,6 Mio. € +24,4 %
Bruttoumsétze sonstige Dienstleistungsbereiche 710,2 Mio. € 783,6 Mio. € +10,3 %
Touristischer Einkommensbeitrag 1.485,4 Mio. € 1.772,9 Mio. € +19.4%
Relativer Beitrag zum Primdreinkommen 3,7% 4,0 % +0,3 Prozentpunkte
Einkommensadquivalent 80.500 Persaonen 86.370 Personen +7,3 %

Wirtschaftsfaktor Tourismus | Tourismusnetzwerk ThiringenTourismusnetzwerk Thiringen
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Es gibt bereits zahlreiche Aktivitaten
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. der verschiedenen Partner auf Landes- und Regionalebene

Erfu rt®

LANDESHAUPRTSTADT

THURINGEN
Tourismus & Marketing

Best Practice: Tourismusbewusstsein fur den HOCHRHONER®

KATEGORI|
PRODUKT |
QUALITAT
WANDERN

ein in der Region? Ein Best-

3 DER HOCHRHONER® vereint
e SEITE TEILH

on: Er weckt o

rfullt eine wichtige Funktion als B

Tourismusnetzwerk Thiringen | Produkt & Qualitét | 10 Argumente fir den Tourismus in Thiringen

DIEIIJTLEIS'TIINGEN ' £46% u
g GAITGEWEREE

TUU/?/J‘ mus TOURIIMUS

347
/: EINZFLHAVDEL

TRAGT ENTSCHEIDEND T AVCH PROFITAREL
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(WIRTSCcHAFT 1] Y W THURINGEN
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Die Tourismusbranche steht fir kulturellen Austausch und Gastfreundschaft.
DarUber hinaus leistet sie Entwicklungshilfe fUr eine bessere Lebensqualitét.

einen Zeltplatz, leihen sich Fahrrader oder Skier. Sie kaufen ein,

AussC hl tt aus der Broschire “10 Argumente fir den Tourismus™

enn sie in den Urlaub fohren? Sie mieten ein Zimmer oder

Was machen Menschen, we
tstatten, Museen oder Ausstellungen und nehme hrungen teil. So machen es jedenfalls Gast
ntlich von seinen Gasten.

sellschaftlich lebt Thiringen deshalb ganz w

die in Thiringen Urlaub machen

besucher
Okonomisch und

Sehnsuchte und inspiriert, die Rhén zu entdecken

Bisher fehlendes Tourismusbewusstsein: Kahla...
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Der Blick uber den Tellerrand...
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Ohne dich war’ alles nichts — Imagekampa- OMJ‘('A' —
gne fur den Tourismus SACHSEN-ANHALT
Wie sahe das Leben fir die Menschen in Die Imagekampagne ,Wir machen Urlaub” der bayerischen

Fayem ohne.den Tounsmus susy Tourismusbranche zeigt, wie wichtig die ,Urlaubsmacher*innen” fir
die Einheimischen und die Gaste sind und spricht ihnen dafur ein WAS DAVO N .
groRes Dankeschon aus. Denn ohne sie ware Tourismus in Bayern

schlichtweg nicht moglich und die bayerischen Regionen waren
wirtschaftlich weit weniger erfolgreich.

Die neue Imagekampagne .Wir machen Urlaub® ist etwas ganz Besonderes. Denn
sie richtet sich ausdrucklich an die Bereisten, die Einheimischen, die Menschen,

. iben . .
Ohne dichpleib die in Bayern leben — die .Urlaubsmacher*innen* eben, Die Kampagne, die im IMG launcht neue Binnenmarketingkampagne zur
alle Glaser leer, Januar 2023 im Namen und Auftrag der bayerischen Tourismuswirtschaft an den Tourismusa kzepfcmz
\% Start geht, will den Bayer*innen aufzeigen, dass der Tourismus nicht nur ein
wichtiger Wirtschaftsfaktor ist, sondern auch ein Garant fur hohe Lebensqualitat N eue Kdm pagne mdchf deu+| ich, wie auc |"I Einheim isc he vom
Und ein auBerst attraktiver Arbeitgeber. TOLI rismus proflf ieren

Anlasslich des Friihlingserwachens im Dessau-Warlitzer Gartenreich hat die Investitions- und Marketinggesellschaft
Sachsen-Anhalt mbH (IMG) ihre Tourismusakzeptanzkampagne vorgestellt. Sie geht zuruick auf eine Studie, die
untersuchte, wie Menschen die Auswirkungen des Tourismus auf ihren Wohnort und fiir sich persanlich

wahrnehmen. Ziel der Kampagne ist die Forderung von Stolz, i ion, und Touri
denn diese Faktoren zahlen auf die Willkommenskultur ein und machen einen wichtigen Unterschied fiir Image und
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Inhalte und Ziele des Auftaktmeetings

- Ubersicht der Aktivitaten und Zustandigkeiten.
- Vernetzung und Synergien schaffen. Dopplungen vermeiden. -> Ubersicht
- Gemeinsames Verstandnis der Aufgaben/des Weges und Rollenverteilung -> Kiarheit

- Roadmap mit nachsten Schritten/Meilensteinen, Terminierung nachstes Treffen

- Nutzen definieren/Erwartungen: Was ist unser Warum?
- Wo wollen wir hin? Gemeinsame Vision entwickeln — Ziele definieren

- Festlegung eines Team-Verantwortlichen und der organisatorischen Fragen (Format, Turnus, Austausch)
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...ans Werk!

Roadmap mit nachsten Schritten/Meilensteinen: \Was vereinbaren wir uns?

Analyse Konzeption (wie, was) Umsetzung -> laufender Prozess

Folgemeeting am 16.05.2023, 14 — 15.30 Uhr

Treffen Juni/Juli?

Nov/Dez 2023
Reporting in Steuerungsgruppe

08.06.2023 13 — 16 Uhr
Reporting in Steuerungsgruppe
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...ans Werk!

Festlegung eines Team-Verantwortlichen: A. Sturm

Klarung der organisatorischen Fragen: digital lassen, Austausch tber die KoRa-Gruppe (Einladung ist erfolgt)

Inhalte und Hausaufgaben bis zum nachsten Treffen

e Regelmalige Erhebung Wirtschaftsfaktor ist wichtig, vorherige Abstimmung/Einbindung der Runde, es braucht eine
erweiterte Betrachtung/Erhebung (Multiplikatoreneffekte, Kosten-Nutzen-Studie, grauer Beherbergungsmarkt mit
aktuellen Zahlen erheben) (V.: alle, TTG in Abstimmung mit Referat 24)

e VorstoR3 zur Nutzung der Daten aus den elektronischen Meldescheinen (V.: A. Sturm/A. Peter)

o Einbindung ThAFF wére sinnvoll (V.: TTG spricht ThAFF an)

o Konzeptpapier wird als wichtig erachtet, soll gemeinsam entwickelt werden (Zielgruppen, MaRnahmen,
Kommunikationsformate etc.) (V.: TTG/alle)

e  Aktualisierung der bisherigen Broschiire 10 Argumente fir den Tourismus fur alle Regionen bis zum 2. HJ als
Argumentationsgrundlage, auch als Printversion bendtigt (V.: TTG/alle)

o Kontakt mit Bad Frankenhausen herstellen bzgl. Best Practice (V.: K. Pabst)

Termin nachstes Treffen: 16.05.2023, 14 — 15.30 Uhr
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Vielen Dank fiir die gemeinsame Arbeit!
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