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Einleitung: Das Spektrum der Kulturstatistik

Einleitung: Das Spektrum der Kulturstatistik

Kunst und Kultur haben in Deutschland eine lange Tradition
und sind in ihren Darstellungsformen und Angeboten vielfaltig
und reichhaltig. Eine nachhaltige Kulturentwicklung und eine
strategische Kulturpolitik bendtigen eine umfassende und
fundierte Kulturstatistik. Dieser Aufgabe widmet sich im Auftrag
der Kultusministerkonferenz (KMK) und der Beauftragten der
Bundesregierung fiir Kultur und Medien (BKM) seit 2014 das
Projekt ,Bundesweite Kulturstatistik®.

Im Rahmen dieses Projekts werden die verfligbaren Daten-
materialien getrennt nach Kultursparten durch das Statistische
Bundesamt und das Hessische Statistische Landesamt
zusammengetragen. Diese Arbeit wird durch den Arbeitskreis
Kulturstatistik begleitet und unterstitzt. Das Ziel ist es, ein
bundesweites kulturstatistisches Datenangebot regelmaRig
zu aktualisieren, zu veroffentlichen und zu erweitern. Zu den
Kultursparten zahlen:

Musik,

Museen, Bibliotheken und Archive,

Baukultur, Denkmalschutz und Denkmalpflege,

Film, Fernsehen und Horfunk,

Soziokultur und Kulturelle Bildung,

Bildende Kunst,

Darstellende Kunst,

Literatur und Presse.

Die vorliegende Broschiire" greift zentrale Kennzahlen aus
diesen Sparten heraus und stellt sie unter den vier Bereichen
,Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur* (1), ,Kulturelle
Angebote und Kulturnutzung®“ (Il), ,Medienangebote und
Mediennutzung mit Kulturbezug® (lll) sowie ,Kulturelle Aus-
bildung, Weiterbildung und Kulturarbeitsmarkt (IV) dar. Sie
vereint Inhalte aus den verschiedenen bisherigen Veréffent-
lichungen und bietet auf diese Weise einen statistischen
Einblick in die vielfaltige Kulturlandschaft Deutschlands.

Im Fokus dieser Verdffentlichung stehen Ergebnisse aus

den Jahren 2021 und 2022. Auch diese Jahre zeigen die
Auswirkungen der Corona-Pandemie, wenngleich meist

nicht so deutlich wie das erste Jahr 2020 der Pandemie. Die
Angaben zu den 6ffentlichen Ausgaben fiir Kultur beziehen
sich auf das Jahr 2020 und die Angaben zu den &ffentlichen
Theatern sowie Konzerten 6ffentlich finanzierter Konzert- und
Theaterorchester auf die Spielzeit 2020/21.

Die herangezogenen Datenquellen sowie zentrale Begriffe und
Konzepte werden im Glossar naher dargestellt. Letztere sind
in der Broschiire mit einem entsprechenden ,,G“-Symbol
gekennzeichnet. Ausfiihrliche Tabellen, Grafiken und kultur-
statistische Kennzahlen kénnen aus dem Veroffentlichungs-
portfolio des Projekts ,Bundesweite Kulturstatistik“® ent-
nommen werden. Dort sind auch genaue Definitionen sowie
weiterfiihrende Hinweise zu den verwendeten Daten enthalten.

1) Quelle der Abbildungen und Tabellen, soweit nicht anders angegeben: Statistische Amter des Bundes und der Lander. — 2) Homepage des Projekts ,Bundesweite Kulturstatistik*:
https://www.destatis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Bildung-Forschung-Kultur/Kultur/_inhalt.html
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Einleitung: Das Spektrum der Kulturstatistik

Das bisherige Verdéffentlichungsportfolio der ,Bundesweiten
Kulturstatistik“ umfasst folgende Publikationen:

Gemeinschaftsveroffentlichungen der Statistischen
Amter des Bundes und der Lénder:
Kulturindikatoren auf einen Blick — Ein Landervergleich
(2008, 2018, 2020 und 2022)%
Kulturindikatoren | kompakt — Ausgabe 2019 und 2022
Musikfestivals und Musikfestspiele in Deutschland (2017)

Veroffentlichungen des Statistischen Bundesamts:
Spartenberichte:
Literatur und Presse (2022)
Darstellende Kunst (2021)
Bildende Kunst (2021)
Soziokultur und Kulturelle Bildung (2020)
Film, Fernsehen und Hoérfunk (2019)
Baukultur, Denkmalschutz und Denkmalpflege (2018)
Museen, Bibliotheken und Archive (2017)
Musik (2016)
Querschnittsdarstellungen:
Erwerbstatige in Kultur und Kulturwirtschaft (2021)
Zeitverwendung fir Kultur und kulturelle Aktivitaten in
Deutschland (2016)
Beschaftigung in Kultur und Kulturwirtschaft (2015)

Dariliber hinaus wird seit 2000 alle zwei Jahre der ,Kultur-
finanzbericht* durch die Statistischen Amter des Bundes und
der Lander veroffentlicht.

Kulturstatistiken

zzzzzzzzzzz

BILDUNG UND KULTUR

Spartenbericht
Literatur und Presse

2022

3) Die ,Kulturindikatoren auf einen Blick — Ein Landervergleich” (2022) liefern einen kulturstatistischen Uberblick anhand von 29 Indikatoren verschiedener Kultursparten. Der vorliegende
Bericht stellt eine Auswahl einiger dieser Indikatoren dar. Der Bericht ist abrufbar unter: https://www.statistikportal.de/de/bildung-und-kultur

Statistische Amter des Bundes und der Lander — Kulturindikatoren | kompakt 2024


https://www.statistikportal.de/de/bildung-und-kultur

I. Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur Dieses Kapitel gibt einen

Uberblick zur Kulturfinanzie-

rung in Deutschland. Einer-
seits interessieren dabei die
offentlichen Gelder, die Bund,
Lander und Gemeinden

3 060 Euro gab 2021 (einschlieBlich Gemeinde-
jeder private Haushalt und Zweckverbande) fiir
durchschnittlich fiir Kultur zur Verfiigung stellen.

Freizeit, Unterhaltung Sie sind eine wesenltliche
. Grundlage zur Bereitstellung
und Kultur aus; den

31 ,4 % der offentlichen
Kulturausgaben entfielen

2020 auf Theater und von kulturellen Angeboten.
Musik

groften Teil fur Zeitungen Andererseits werden die

und Zeitschriften Kulturausgaben der privaten
Haushalte abgebildet. An
ihnen wird deutlich, welchen
Stellenwert Kultur in den
Haushalten hat und fiir welche
Kulturglter die héchsten
14,5 Milliarden Euro Ausgaben geleistet werden.
stellten Bund, Lander Ausflhrliche Informationen
und Gemeinden 2020 zu den Kulturausgaben liefert

fiir Kultur zur Verfigung der Kulturfinanzbericht.
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I. Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur

1.1 Kulturausgaben von Bund, Landern und Gemeinden

In der Bundesrepublik Deutschland Gbernehmen Bund,
Lander und Gemeinden die Aufgaben zur 6ffentlichen Kultur-
finanzierung. Die Kulturfinanzstatistik umfasst die Kulturbe-
reiche Theater und Musik, Bibliotheken, Museen, Denkmal-
schutz und -pflege, kulturelle Angelegenheiten im Ausland,
offentliche Kunsthochschulen, sonstige Kulturpflege sowie
die Verwaltung fir kulturelle Angelegenheiten.

Im Jahr 2020 stellten die 6ffentlichen Haushalte® insgesamt
14,5 Milliarden Euro aus allgemeinen Haushaltsmitteln fiir
Kultur zur Verfligung. Im Vergleich zu 2019 nahmen die
Ausgaben um 15,6 % (2019: 12,6 Milliarden Euro) zu.
Mafgeblich fur die Erhéhung sind die im Jahr 2020 enthaltenen
Corona-Sondermittel.

1. Offentliche Ausgaben fiir Kultur 2020 nach
Korperschaftsgruppen (vorldufiges Ist; Grundmittel in %)"

Gemeinden
39,1 %

Auf den Kulturbereich ,Theater und Musik* entfiel mit 31,4 %
der gréRte Anteil der Kulturausgaben von Bund, Landern und
Gemeinden. Es folgten die Kulturbereiche ,Sonstige Kultur-
pflege” (21,6 %) und ,Museen, Sammlungen, Ausstellungen*
(18,7 %).

2. Offentliche Ausgaben fiir Kultur 2020 nach
Kulturbereichen (vorlaufiges Ist; Grundmittel in %)"

Denkmalschutz
und -pflege
4,5 %

Verwaltung fir kulturelle
Angelegenheiten
25%

Offentliche
Kunsthochschulen
4.5 %

Kulturelle
Angelegenheiten
im Ausland
4,8 %
Theater
und Musik
31,4 %

Bibliotheken
12,1 %

Insgesamt
14,5 Milliarden Euro

Museen,
Sammlungen,
Ausstellungen Sonstige
Kulturpflege

21,6 %

18,7 %

1) Aufgrund von Rundungen kénnen sich bei Summenbildungen und Berechnung der Prozentangaben geringfligige Abweichungen ergeben.
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1. Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur

Wie auch in den Jahren zuvor stellten die Lander und
Gemeinden im Jahr 2020 den groRten Anteil an Haus-
haltsmitteln fiir Kulturausgaben zur Verfiigung. Im
Landervergleich verfiigten die drei bevdlkerungsreichsten
Lander Nordrhein-Westfalen (2,2 Milliarden Euro), Bayern
(1,9 Milliarden Euro) und Baden-Wirttemberg (1,5 Milliarden
Euro) Uber die hochsten Kulturausgaben. Das Saarland und
der Stadtstaat Bremen hatten mit 92,2 Millionen Euro bzw.
129,0 Millionen Euro hingegen die geringsten Ausgaben.

Werden alle Gebietskérperschaften zusammen betrachtet,
lagen die Kulturausgaben deutschlandweit bei rund 175 Euro
je Einwohnerin und Einwohner. Davon entfielen auf die Lander
und Gemeinden zusammen gut 135 Euro.

Bezogen auf die Bevolkerungszahl wies die Bundes-
hauptstadt Berlin die hochsten Pro-Kopf-Ausgaben fiir
Kultur auf. Das Land gab 250 Euro je Einwohnerin und
Einwohner im Jahr 2020 aus, gefolgt von Sachsen (Land und
Gemeinden) mit 244 Euro. Ebenfalls hohe Pro-Kopf-Aus-
gaben hatten die Stadtstaaten Hamburg mit 225 Euro und
Bremen mit 190 Euro. Die Kulturangebote der drei Stadt-
staaten werden Ublicherweise auch haufig von Birgerinnen
und Birgern aus dem Umland sowie von Touristinnen und
Touristen genutzt.

3. Offentliche Ausgaben der Lander" fiir Kultur 2020 (vorldufiges
Ist; Grundmittel in Euro, je Einwohnerin und Einwohner)

[[] unter 100 Euro
[ 100 bis unter 150 Euro
M 150 bis unter 200 Euro
M 200 Euro und mehr

Hamburg | 225« ™

Bremen | 190

Niedersachsen | 85

Sachsen-
Anhalt | 167

Sachsen | .244

L]
Thiringen | 175

Rheinland-
Pfalz | 72

Saarland | 94

Kartengrundlage © GeoBasis-DE / BKG 2020  Kartografie: © Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2024

1) Landerergebnisse einschlielich der Ausgaben der Gemeinden. — In Sachsen ist nach § 2 Abs. 1 Sachsisches Kulturraumgesetz die Kulturpflege eine Pflichtaufgabe der Kommunen.
— In der Hochschulfinanzstatistik werden fir Brandenburg und Rheinland-Pfalz keine nach Landesrecht anerkannten 6ffentlichen Kunsthochschulen ausgewiesen.
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I. Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur

.2 Kulturausgaben der privaten Haushalte

Im Jahr 2021 wendete ein privater Haushalt im Durchschnitt
3060 Euro fir Freizeit, Unterhaltung und Kultur® auf. Das waren
192 Euro mehr als im Vorjahr (2 868 Euro), aber 348 Euro
weniger als vor der Corona-Pandemie im Jahr 2019. Damit
entfielen 2021 auf diesen Bereich 9,7 % der gesamten Konsum-
ausgaben eines privaten Haushalts. Die privaten Konsum-
ausgaben in den westdeutschen und den ostdeutschen

Statistische Amter des Bundes und der Lander — Kulturindikatoren | kompakt 2024

Landern haben sich in diesem Bereich in den vergangenen
Jahren angenahert. Die privaten Haushalte in den westdeut-
schen Landern gaben im Jahr 2021 mit 3 084 Euro insgesamt
etwas mehr aus als jene Haushalte in den ostdeutschen
Landern mit 2 964 Euro.

2021 wendete ein privater
Haushalt im Durchschnitt

3 060 Euro fir Freizeit,

Unterhaltung und Kultur auf

In den Ausgaben fir Freizeit, Unterhaltung und Kultur sind
auch Ausgaben fiir den Erwerb von Zeitungen und Zeitschriften,
Buchern sowie von Ton-, Bild- und anderen Datentragern
enthalten. Bundesweit machte der Erwerb von Zeitungen und
Zeitschriften mit 240 Euro fiir das Jahr 2021 den grofiten
Anteil an diesen Ausgaben aus. Dies entspricht einem Anteil
von 7,8 % an den Ausgaben fur Freizeit, Unterhaltung und
Kultur. Fur den Erwerb von Blichern gaben die privaten
Haushalte in Deutschland 120 Euro (3,9 %) aus. Die Ausgaben
der privaten Haushalte fiir Ton-, Bild- und andere Datentrager
(CD, DVD, Blu-Ray, Downloads und Ahnliche) beliefen sich
im Jahr 2021 auf durchschnittlich 60 Euro (2,0 %).



1. Offentliche und private Ausgaben fiir Kultur

Fir kulturelle Veranstaltungen, wie den Besuch von Kino-,
Theater-, Konzert-, Zirkus- und 8hnliche Veranstaltungen,
gab ein Haushalt 2021 ebenfalls durchschnittlich 60 Euro
(2,0 %) aus. Damit liegt dieser Wert immer noch deutlich
unter den Ausgaben von 156 Euro im Jahr 2019, dem letzten
Jahr vor der Corona-Pandemie. Den kleinsten Anteil an den
kulturrelevanten Ausgaben (0,8 %) machte etwa der Besuch
von Museen, Bibliotheken, zoologischen und botanischen
Garten und Ahnlichem mit durchschnittlich 24 Euro je Haushalt
aus; 2019 lagen die Ausgaben mit 48 Euro doppelt so hoch.

4. Ausgaben privater Haushalte 2021 fiir ausgewahlte Kulturgiter je

Die Ubrigen 2448 Euro der Ausgaben fir Freizeit, Unterhaltung
und Kultur entfielen auf weniger kulturrelevante Ausgaben
wie zum Beispiel auf Pauschalreisen (492 Euro bzw. 16,1 %).

Auch an den gesamten privaten Konsumausgaben war der
Anteil der Ausgaben fir diese ausgewahlten Kulturglter eher
gering. Wahrend bundesweit der Erwerb von Zeitungen,
Zeitschriften und Ahnlichem einen Anteil von 0,8 % an den
privaten Konsumausgaben ausmachte, lagen die Anteile flr
Blicher inkl. E-Book-Downloads mit 0,4 % und Gerate fiir den
Empfang, die Aufnahme und Wiedergabe von Ton, Bild und
Text mit 0,3 % noch darunter.

Haushalt (in Euro)

120 108 60 60 24
(3,9%) (3,5%) (2,0%) (2,0 %) (0,8 %)
Freizeit, Weniger
Uunrtgrlrzill’;ldr::g kulturrelevant:
2448
et (80,0%)
(100 %)
Zeitungen, Biicher inkl. Geréte fir den Ton-, Bild- Besuch von Besuch von Museen,
Ze_i_tschriften E-Book- Empfang, die und andere Kino-, Theater-, Bibliotheken,
u.A. Downloads Aufnahme und Datentrager Konzert-, zoologischen und .
die Wiedergabe (einschl. Zirkus- u. a. botanischen Garten u. A.
von Ton, Bild Downloads) Veranstaltungen
und Text
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ll. Kulturelle Angebote und Kulturnutzung

2022 erfolgten 2023 befanden sich

durchschnittlich 1,5 / 49 UNESC?‘
Bibliotheksbesuche J Kulturdenkmaler
je Einwohnerin und = und 3 Naturstatten
Einwohner j in Deutschland

2022 war jede
Einwohnerin und
jeder Einwohner
durchschnittlich

0,9 mal im Kino

Statistische Amter des Bundes und der Lander — Kulturindikatoren | kompakt 2024

Dieses Kapitel gibt einen
Uberblick (iber die Anzahl
sowie die Besuchszahlen
ausgewahlter Kulturangebote
in Deutschland. Belastbare
Daten liegen flr die Bereiche
Kino, Museen und Bibliothe-
ken sowie fiir das offentlich
finanzierte Konzert- und
Theaterwesen vor. Um die
Daten auf Ebene der Bundes-
lander besser vergleichbar
zu machen, wurden in den
meisten Fallen die Bevolke-
rungszahlen bei der Ergebnis-
darstellung herangezogen.
Weitere Informationen zu den
jeweiligen Angeboten liefern
die eingangs erwahnten
Spartenberichte sowie die

Kulturindikatoren auf einen
Blick” (2022).
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Il. Kulturelle Angebote und Kulturnutzung

1.1 Bibliotheken, Museen und Kinos

Zu den am haufigsten genutzten Kultureinrichtungen in
Deutschland gehdren die 6ffentlichen und wissenschaftlichen
Bibliotheken, Museen und Kinos. Die Anzahl dieser kultu-
rellen Angebote entwickelte sich im Zeitverlauf recht unter-
schiedlich. Die Zahl der Haupt- und Zweigstellen der Biblio-
theken ging von 10200 im Jahr 2012 auf 8 850 im Jahr 2022
zuriick. Bei den Spielstatten der Kinos gab es im Zeitverlauf
nur geringe Schwankungen. Die Anzahl stieg von 1650
Spielstatten im Jahr 2012 auf 1 730 Spielstatten im Jahr
2022. Die Zahl der Museen erhohte sich im Zeitraum von
2012 bis 2020 von 6 360 auf 6 850 und reduzierte sich im
Folgejahr 2021 wieder leicht auf 6 810.

5. Anzahl der Bibliotheken, Museen” und Kinospielstatten
10 195 9858
8970 8872 8854

9297
6355 6710 6 834 6 854 6 809
|1 652 |1 648 |1 734 |1 728 |1 723 1730

2012 2015 2019 2020 2021 2022

mBibliotheken = Museen Kinospielstatten

Auch im Jahr 2022 haben die Besuchszahlen der Bibliothe-
ken und Kinos je Einwohnerin und Einwohner noch nicht
wieder den Wert von vor der Corona-Pandemie erreicht.
Die Bibliotheken zahlten knapp 131 Millionen Besuche im Jahr
2022. Mit 63,2 % (rund 83 Millionen) machten die Besuche in
offentlichen Bibliotheken den grofiten Anteil aus. Entsprechend
lag der Anteil der Besuche in wissenschaftlichen Bibliotheken
bei 36,8 % (rund 48 Millionen). Deutlich weniger Besuche als
die Bibliotheken z&hlten im Jahr 2022 mit 78 Millionen die
Kinos. Fur die Museen lagen bei Redaktionsschluss noch
keine Zahlen fiir 2022 vor. Im Jahr 2021 verzeichneten die
Museen Besuchszahlen von 39 Millionen. Auch in diesem Jahr
gab es in fast allen Museen pandemiebedingte Schliefungen.

Werden die Besuchszahlen auf die Bevodlkerungszahl von
Deutschland bezogen, zeigt sich, dass im Jahr 2022 je
Einwohnerin und Einwohner 1,5 Besuche auf die Bibliotheken
und 0,9 Besuche auf die Kinos entfielen. In den Museen lag
der Wert im Jahr 2021 bei 0,5 Besuchen.

1) Fiir die Museen lagen bei Redaktionsschluss noch keine Zahlen fiir 2022 vor. --- Quellen: Hochschulbibliothekszentrum®, Institut fiir Museumsforschung®, Filmférderungsanstalt®, eigene Berechnungen.
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Il. Kulturelle Angebote und Kulturnutzung

6. Besuche in Bibliotheken, Museen” und Kinos je Einwohnerin
und Einwohner

26 —27 2,7
1,7——17
\1‘4 1’5
1,4 14— — 3 12 /
y \ » \0’9 09
0,5 0,5
0,5 0,5
2012 2015 2019 2020 2021 2022
— —Bibliotheken ~— —Museen — —Kinos

1) Fir die Museen lagen bei Redaktionsschluss noch keine Zahlen fiir 2022 vor.
--- Quellen: Hochschulbibliothekszentrum, Institut fiir Museumsforschung, Filmférderungs-
anstalt, eigene Berechnungen.

Im Zeitraum 2012 bis 2019 unterlagen die Besuchszahlen
der meldenden Bibliotheken, Museen und Kinos nur geringen
Schwankungen. In den Pandemiejahren kam es zu deutlichen
Ruckgéangen der Besuche in den Museen und Kinos. Die Zahl
reduzierte sich von 1,3 bzw. 1,4 Besuchen je Einwohnerin
und Einwohner im Jahr 2019 auf jeweils 0,5 in den Jahren
2020 und 2021. Im Jahr 2022 stieg die Zahl bei den Kinos
wieder auf 0,9 an. Auch bei den Besuchszahlen der meldenden
Bibliotheken zeigt sich ein deutlicher Riickgang von 2,7
Besuchen je Einwohnerin und Einwohner im Jahr 2019 auf
1,2 im Jahr 2020 und 0,9 im Jahr 2021. Im Jahr 2022 stieg
der Wert wieder an, auf 1,5 Besuche je Einwohnerin und
Einwohner.

Statistische Amter des Bundes und der Lander — Kulturindikatoren | kompakt 2024

GroRere Unterschiede bei den Besuchszahlen je
Einwohnerin und Einwohner zeigen sich zwischen

den Flachenldndern und den Stadtstaaten. Bei den
Bibliotheken wiesen Hamburg und Berlin (jeweils 2,3 Besuche
je Einwohnerin und Einwohner) im Jahr 2022 die héchsten
Besuchszahlen auf. Dicht gefolgt von Bayern (2,2), das als
einziges Flachenland mehr als zwei Besuche je Einwohnerin
und Einwohner aufwies. Am unteren Ende der Landerrangliste
lag das Saarland (0,5), gefolgt von Thiringen (1,0).

1



Il. Kulturelle Angebote und Kulturnutzung

Bei den Kinos standen die Stadtstaaten Berlin (1,7 Besuche
je Einwohnerin und Einwohner), Bremen (1,6) und Hamburg
(1,4) im Jahr 2022 an der Spitze. Als erstes Flachenland folgte
wieder Bayern (1,0). Mit 0,7 lagen die Besuchszahlen je Ein-
wohnerin und Einwohner in Brandenburg, Thiuringen und im
Saarland am niedrigsten.

Bei den Museumsbesuchen stellt sich Berlin mit 1,4 Besuchen
je Einwohnerin und Einwohner im Jahr 2021 als Museums-
stadt heraus. Kein anderes Bundesland wies in diesem Jahr
einen Wert auf, der Gber 1,0 lag. Am seltensten wurden die
Museen im Saarland besucht (0,2).
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7. Besuche in Bibliotheken und Kinos 2022 sowie in Museen
2021 je Einwohnerin und Einwohner nach Bundeslandern

Schleswig-
Holstein
1,310,684 [ ] Bibliotheken
’ . Kinos
3114(03 11108109 Museen
Hamburg =7 = Mecklenburg- .
Vorpommern
Bremen
2,0[1,6[09
231,71, "
1,210,803 [‘ Berlin
Nieder-
sachsen 11109]0,5 Brandenburg
Sachsen- 1,110,710,
Anhalt
13109103
Nordrhein-

Westfalen

L

1,310,903
Hessen

1,010,708
Thiringen

1,310,8]04

Saarland
2,211,004

1,810,8]0,5 Bayem
e 1,5[0,9]0,5
Wirttemberg Deutschland

Kartengrundlage © GeoBasis-DE / BKG 2020  Kartografie: © F i istisches L i 2024

Quellen: Hochschulbibliothekszentrum, Institut fir Museumsforschung, Filmférderungsanstalt,
eigene Berechnungen.
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1.2 Offentliche Theater sowie Konzerte 6ffentlich
finanzierter Konzert- und Theaterorchester

Das Kulturangebot in Deutschland zeichnet sich auch durch
seine vielfaltige Theater- und Orchesterlandschaft aus.

Einen statistischen Einblick liefern die Zahlen zu den &ffentlich
getragenen Theatern und Orchestern.

Die offentlichen Theater in Deutschland boten ihrem Publikum
in der Spielzeit 2020/21 in ihren 632 Spielstatten insgesamt

16 200 Veranstaltungen am Ort sowie 2400 Gastspiele. Aufgrund
der Auswirkungen der Corona-Pandemie zeigte sich im Vergleich
zum Vorjahr ein deutlicher Rickgang. In der Spielzeit 2019/20
gab es in 774 Spielstatten 44 000 Veranstaltungen sowie 5400
Gastspiele. Die 107 offentlich finanzierten Konzert- und Theater-

Statistische Amter des Bundes und der Lander — Kulturindikatoren | kompakt 2024

orchester und ihre 8 300 Mitglieder gaben in der Spielzeit
2020/21 insgesamt 3 500 Konzerte. 2019/20 waren es
121 Orchester mit 9 200 Mitgliedern und 7 200 Konzerten.

In der Spielzeit 2020/21 fanden

23 Besuche in offentlichen
Theatern je 1000 Einwohnerinnen
und Einwohner statt

Bei den Veranstaltungen der 6ffentlichen Theater wurden
2020/21 insgesamt 1,9 Millionen Besuche gezahlt, 2019/20
waren es 12,7 Millionen. Im Vergleich zu Museen, Bibliotheken
und Kinos waren dies deutlich weniger Besuche. Die meisten
Besuche wiesen die Bundeslander Sachsen (320 000), Bayern
(286 000) und Nordrhein-Westfalen (182 000) auf.

Bezogen auf die Bevolkerungszahl ergab sich flr Deutsch-
land ein Wert von 23 Besuchen je 1 000 Einwohnerinnen und
Einwohner. In Sachsen, Mecklenburg-Vorpommern, Thiringen
und Bremen lagen die Werte mit tiber 40 Besuchen je 1000
Einwohnerinnen und Einwohner deutlich Giber dem Bundes-
durchschnitt. Die geringsten Indikatorwerte wiesen Nordrhein-
Westfalen mit 10 Besuchen je 1000 Einwohnerinnen und
Einwohner sowie Niedersachsen und Baden-Wirttemberg mit
jeweils 15 Besuchen auf.
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Die Konzerte der 6ffentlich finanzierten Konzert- und
Theaterorchester zahlten in der Spielzeit 2020/21 insge-
samt 874 000 Besuche. In der vorherigen Spielzeit waren
es noch 3,9 Millionen Besuche. Bezieht man die Besuchs-
zahlen auf die Bevdlkerungszahl Deutschlands, ergibt sich
fur die Spielzeit 2020/21 ein Wert von 11 Besuchen je 1000
Einwohnerinnen und Einwohner. Diese Zahl ist nicht gleich-
zusetzen mit Besuchen von Orchesterauftritten insgesamt,
sondern bildet lediglich die Besuche der 6ffentlich finan-
zierten Konzert- und Theaterorchester ab. Nicht 6ffentlich
finanzierte Veranstaltungen sind nicht enthalten.

Im Landervergleich zeigt sich, dass die Bundeshauptstadt

Berlin mit 59 Besuchen je 1000 Einwohnerinnen und Einwohner

den héchsten Indikatorwert erzielte, gefolgt von Sachsen mit

39 Besuchen und Thuringen mit 19 Besuchen. Die niedrigsten

Kennwerte wiesen Niedersachsen (2 Besuche je 1000
Einwohnerinnen und Einwohner) sowie Hessen (3) und
Schleswig-Holstein (4) auf.
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8. Besuche offentlicher Theater und Konzerte 6ffentlich finan-
zierter Konzert- und Theaterorchester in der Spielzeit 2020/21
je 1000 Einwohnerinnen und Einwohner nach Bundeslandern

79
Sachsen 39

I 48
15

I— 44
19

E—— 42
11

Sachsen-Anhalt T 40

—— 35
14

I—— 26

Mecklenburg-Vorpommern
Thiringen

Bremen

Hamburg

Berlin 59

Rheinland-Pfalz =g 2
I 23
11

—— 22
10

5—20

Deutschland

Bayern
Brandenburg

Hessen === 20
Schleswig-Holstein === 20
Saarland == 16
Baden-Wiirttemberg _6 15

= Offentliche Theater

Niedersachsen ®5™ 15

Konzerte offentlich finanzierter

Nordrhein-Westfalen
Konzert- und Theaterorchester

10
5
Quelle: Deutscher Blihnenverein e.V.¢, eigene Berechnungen.
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1.3 Denkmaéler und UNESCO-Weltkulturerbestatten in
Deutschland

In Deutschland besteht keine einheitliche Klassifikation von
Denkmalern®. Jedes Bundesland hat sein eigenes Denkmal-
schutzgesetz, in dem jeweils definiert wird, was als Denkmal
anerkannt wird. Ihnen gemein ist, dass die Anerkennung zu
einem Denkmal ein 6ffentliches Interesse voraussetzt. Dieses
ist in der Regel wissenschatftlich, historisch, kiinstlerisch oder
stadtebaulich begrindet.

In Deutschland gab es im Jahr 2022 rund 1 Million
Denkmaler. Die Falle der Baudenkmaler, welche sich aus
Einzelbau- und Gartendenkmalern sowie Denkmalbereichen
(Ensembles) zusammensetzen, machten nach Angaben der
Landesamter fur Denkmalpflege im Jahr 2022 mit 65,0 % den
grolten Anteil aus. Bei 34,9 % handelte es sich um Boden-
denkmaler. Bewegliche Denkmaler spielten mit einem Anteil
von 0,1 % eine nachgeordnete Rolle. Da die Denkmaler nicht
an zentraler Stelle und durch keine einheitliche Definition er-
fasst werden, sind diese Kennzahlen eine Momentaufnahme
zum Stand 01.01.2022.
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In der UNESCO (United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization) verschreiben sich 195 Staaten dem
Schutz und der Bewahrung von Zeugnissen vergangener
Kulturen, kiinstlerischen Meisterwerken und einzigartigen
Naturlandschaften. Was von der UNESCO als ,Welterbe*
angesehen wird, ist in der Definition der Welterbekonvention
von 1972 festgehalten. Zu einigen dieser Aufnahmekriterien
zahlen die Einzigartigkeit, die Authentizitat (historische Echt-
heit) sowie die Integritat (Unversehrtheit) der Kulturgtter. Die
UNESCO listete im Jahr 2023 insgesamt 1199 Welterbestatten
in 168 Landern. Darunter fallen Kulturdenkmaler, Naturstéatten
sowie gemischte Statten.

9. Anzahl der UNESCO-Weltkulturerbestatten in Deutschland seit

1978"
49

v

LY

/35/
31
25/
~

19

~

1/4

1978 1983 1988 1993 1998 2003 2008 2013 2018 2023

1) Es wird jeweils das Jahr der Ersteinschreibung in die UNESCO-Liste gezahlt. ---
Quelle: Deutsche UNESCO-Kommission e. V.; Stand: 10.10.2023, eigene Darstellung.
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Deutschland befand sich mit seinen 49 UNESCO-Kultur-
denkmalern und drei Naturstéatten im Jahr 2023 auf Platz
drei im internationalen Vergleich. Zuletzt wurden funf
Weltkulturerbestatten im Jahr 2021 und eine im Jahr 2023 in
Deutschland neu aufgenommen. Die nachfolgende Abbil-
dung gibt einen Uberblick iiber die UNESCO-Welterbestatten
fir Kulturdenkmaler in Deutschland. Zu den Naturstatten in
Deutschland zahlen die Fossillagerstatte Grube Messel, das
Wattenmeer sowie die deutschen Teilgebiete der transnatio-
nalen Statte ,Alte Buchenwélder und Buchenurwélder der
Karpaten und anderer Regionen Europas®.

16

10. UNESCO-Weltkulturerbestatten in Deutschland

,<,¢ 7«»’/1»/ m

© GeoBasis-DE / DGM1000 Colormap / BKG 2023
© UNESCO 2023 © Verein Deutsche Limes-StraBe e.V 2023
© SRTM30 Hillshade - by terrestris

Kartografie: © Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2024
Quelle: Deutsche UNESCO-Kommission e. V.; Stand: 10.10.2023, eigene Darstellung.
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Noch: 10. UNESCO-Weltkulturerbestéatten in Deutschland
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Weltkulturerbestatten

Dom zu Aachen

Dom zu Speyer

Residenz Wiirzburg mit Hofgarten und Residenzplatz

Wallfahrtskirche ,Die Wies*

Schldsser Augustusburg und Falkenlust in Briihl
Mariendom und Michaeliskirche in Hildesheim
Romerbauten, Dom und Liebfrauenkirche in Trier
Altstadt von Liibeck

Schldsser und Parks von Potsdam und Berlin
Kloster Lorsch

Bergwerk Rammelsberg, Altstadt von Goslar,
Oberharzer Wasserwirtschaft

Altstadt von Bamberg

Kloster Maulbronn

Stiftskirche, Schloss und Altstadt von Quedlinburg
Vélklinger Eisenhutte

Kolner Dom

Bauhausstatten in Weimar, Dessau und Bernau
Luthergedenkstéatten in Eisleben und Wittenberg
Klassisches Weimar

Wartburg

Museumsinsel in Berlin

Gartenreich Dessau-Worlitz

Klosterinsel Reichenau

Industriekomplex Zeche Zollverein in Essen

Altstadte von Stralsund und Wismar

Jahr der
Einschreibung

1978
1981
1981
1983
1984
1985
1986
1987
1990
1991
1992

1993
1993
1994
1994
1996
1996
1996
1998
1999
1999
2000
2000
2001
2002

26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44

45
46
47
48
49

Weltkulturerbestatten

Oberes Mittelrheintal

Rathaus und Rolandstatue in Bremen

Muskauer Park (Park Muzakowski)
Obergermanisch-Raetischer Limes

Altstadt von Regensburg mit Stadtamhof
Wohnsiedlungen der Berliner Moderne des friihen 20. Jh.
Fagus-Werk in Alfeld

Prahistorische Pfahlbauten um die Alpen

Markgrafliches Opernhaus Bayreuth

Bergpark Wilhelmshéhe

Karolingisches Westwerk und Civitas Corvey

Hamburger Speicherstadt und Kontorhausviertel mit Chilehaus
Architektonisches Werk von Le Corbusier

Héhlen und Eiszeitkunst der Schwabischen Alb
Archéologischer Grenzkomplex Haithabu und Danewerk
Naumburger Dom

Montanregion Erzgebirge/Kru$nohofi

Augsburger Wassermanagement-System

Bedeutende Kurstadte Europas (Baden-Baden, Bad Kissingen,
Bad Ems)

Mathildenhéhe Darmstadt

Grenzen des Romischen Reiches — Niedergermanischer Limes
SchUM-Statten Speyer, Worms und Mainz

Grenzen des Romischen Reiches — Donaulimes
Judisch-Mittelalterliches Erbe in Erfurt

Jahr der
Einschreibung

2002
2004
2004
2005
2006
2008
2011
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2018
2019
2019
2021

2021
2021
2021
2021
2023

Quelle: Deutsche UNESCO-Kommission e.V.; Stand: 10.10.2023, eigene Darstellung
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lll. Medienangebote und Mediennutzung
mit Kulturbezug

8 Erstauflagen von y

Blchern sind im Jahr Y = 63,4 0/0 der privaten
2022 je 10000 Ein- N &2 Haushalte waren 2022
wohnerinnen und WG mit einem mobilen Inter-
Einwohner erschienen - netzugang ausgestattet

Fast jede siebte
verkaufte Tageszeitung
im zweiten Quartal
2022 war ein E-Paper

Kultur findet nicht nur in
Theatern, Museen oder Kinos
statt. Kulturkonsum vollzieht
sich auch uber klassische
Medien wie Zeitungen oder
Bucher. Der digitale Wandel
ermoglicht dabei einen brei-
teren Zugang zu kulturellen
Inhalten Uber das Internet mit
entsprechenden Endgeréaten.
Dieses Kapitel bietet einige
Zahlen zur Produktion klas-
sischer Printerzeugnisse wie
Zeitungen oder Bicher, aber
auch zur Nutzung digitaler
Inhalte in den privaten Haus-
halten. Weitere Informationen
zu diesen Indikatoren liefern
die ,Kulturindikatoren auf
einen Blick" (2022).
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lll. Medienangebote und Mediennutzung mit Kulturbezug

lll.1 Literatur und Presse: Tageszeitungen und Erstauflagen
von Biichern 2022

Im zweiten Quartal des Jahres 2022 wurden in Deutschland
pro Erscheinungstag 11,7 Millionen Exemplare von 318
Tageszeitungen® verkauft. Davon entfiel mit 9,5 Millionen

ein Grofteil auf den Absatz von 306 lokalen und regionalen
Abonnementzeitungen. 1,8 Millionen Exemplare der Tageszei-
tungen wurden im Jahr 2022 als E-Paper verkauft, was rund
15 % aller verkauften Tageszeitungen ausmachte. Darliber
hinaus verteilte sich die Auflage der 11,7 Millionen Tages-
zeitungen auf sechs Kaufzeitungen (1,4 Millionen Exemplare)
und sechs Uberregionale Zeitungen (0,8 Millionen). Nicht zu
den Tageszeitungen gehdren finf Sonntagszeitungen (1,3
Millionen) und 16 Wochenzeitungen (1,6 Millionen).

Im Durchschnitt wurden 113 Exemplare von lokalen oder
regionalen Abonnementzeitungen je 1000 Einwohnerinnen
und Einwohner pro Erscheinungstag verkauft. Im Vergleich
zum zweiten Quartal 2021 konnte ein bundesweiter Riickgang
der verkauften Auflagenhdhe der lokalen und regionalen
Abonnementzeitungen von 10,0 Millionen Exemplaren im Jahr
2021 auf 9,5 Millionen Exemplare (inklusive E-Paper) im Jahr
2022 festgestellt werden. Bezogen auf die Bevolkerungszahl
reduzierten sich in diesem Zeitraum die verkauften Tages-
auflagen pro Erscheinungstag von 120 Exemplaren auf 113
Exemplare je 1000 Einwohnerinnen und Einwohner.
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11. Verkaufte Tagesauflagen von lokalen und regionalen Abonne-
mentzeitungen im zweiten Quartal 2022 je 1000 Einwohnerinnen
und Einwohner nach Land des Erscheinungsorts

Bremen 223
Mecklenburg-Vorpommern

Baden-Wiirttemberg

Niedersachsen

Rheinland-Pfalz, Saarland”

Sachsen-Anhalt 125

Sachsen 122

Bayern 117

Deutschland 113

Schleswig-Holstein
Thiringen
Nordrhein-Westfalen
Hessen
Brandenburg

Hamburg

Berlin

1) Rheinland-Pfalz und Saarland werden in der Statistik der Zeitungsmarktforschungsgesell-
schaft zusammen ausgegeben. --- Quellen: Informationsgemeinschaft zur Feststellung
der Verbreitung von Werbetragern (IVW) und Zeitungsmarktforschung Gesellschaft (ZMG),
eigene Berechnungen.
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Deutschlands Verlage und Institutionen brachten im
Jahr 2022 insgesamt 64 300 Erstauflagen von Biichern
auf den Markt. Innerhalb von zehn Jahren hat sich die Zahl
damit um rund ein Finftel reduziert, im Jahr 2012 waren es
noch 79900 Titel. Unter den Sachgruppen der Erstauflagen
2022 waren Belletristik mit einem Anteil von 18,2 %, deutsche
Literatur mit 14,0 % und Kinder- und Jugendbiicher mit

12,9 % am haufigsten unter den Erstauflagen vertreten. Eine
Betrachtung nach Bundeslandern zeigt, dass in Bayern mit
11 200 die meisten und im Saarland mit 140 die wenigsten
Erstauflagen erschienen sind.

2022 erschienen in Deutschland rund 8 Erstauflagen

von Biichern je 10 000 Einwohnerinnen und Einwohner.
Berlin hatte im Jahr 2022 mit 27,7 die meisten Erstauflagen
von Biichern je 10 000 Einwohnerinnen und Einwohner, dicht
gefolgt von Hamburg mit 26,0. Dagegen wiesen Brandenburg
und Mecklenburg-Vorpommern mit 1,0 Erstauflagen je 10 000
Einwohnerinnen und Einwohner den niedrigsten Wert auf.

1 2,9 % aller Erstauf-
lagen von Biichern im

Jahr 2022 in Deutschland
zahlten zur Sachgruppe
Kinder- und Jugendbicher

20

12. Erstauflagen” von Biichern je 10 000 Einwohnerinnen und
Einwohner 2022 nach Bundeslandern

[J unter 3

I 3bis unter 5

B 5bis unter 10
M 10 und mehr

Deutschland | 7,6

Hamburg | 26,0« Z5 b »

Bremen | 3,4

Sachsen-
Anhalt | 1,3

Rheinland-
Pfalz | 1,9

Saarland | 1,4 Bayern | 8,3

Baden-
Wiirttemberg | 8,8

Kartengrundlage © GeoBasis-DE / BKG 2020 Kartografie: © + Landesamt, Wit 2024

1) Da eine regionale Zuordnung der Erstauflagen nicht immer mdglich ist, ist der Wert
fur Deutschland hoher als die Summe der Erstauflagen der Landesverbande.
--- Quelle: Boérsenverein des Deutschen Buchhandels, eigene Berechnungen.
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ll.2 Mediennutzung mit Kulturbezug in den privaten Die Laufenden Wirtschaftsrechnungen® (LWR) erheben

Haushalten darlber hinaus Informationen zur Ausstattung mit Internet und

Mobiltelefonen in den privaten Haushalten. 95,5 % der privaten

Wie in Kapitel | gezeigt, gaben die privaten Haushalte in Haushalte waren im Jahr 2022 mit einem Internetzugang
Deutschland im Jahr 2021 durchschnittlich 360 Euro fiir ausgestattet und 98,1 % mit einem Mobiltelefon, darunter
Biicher sowie Zeitungen, Zeitschriften und Ahnlichem aus. 88,1 % mit einem Smartphone. Aulterdem besalien 92,0 %
Dies entspricht 11,8 % der gesamten Konsumausgaben fiir einen Personalcomputer. Die nahezu flachendeckende
Freizeit, Unterhaltung und Kultur. Vor zehn Jahren waren Ausstattung mit einem Internetzugang ermdglicht eine breite
dies noch 408 Euro und 13,9 %. Nutzung digitaler Kulturinhalte wie zum Beispiel Blcher,

Zeitungen, Filme und Musik.

13. Ausstattungsgrad” privater Haushalte mit Internetanschluss, Mobiltelefon und Personalcomputer (in %)

98,1
95,5 95,5 ™
91,1 90,3 90,0 92,0
83,5 85,2
79,4 ' 79,0
63,4
57,5
53,1
26,8 I
Internetanschluss, Mobiler Internetanschluss, Mobiltelefon Personalcomputer Mobiler Personal-
-zugang -zugang computer

m2012 ®m2017 2022

1) Anteil der Haushalte, in denen ein Internetanschluss, ein Mobiltelefon bzw. ein Personalcomputer vorhanden ist.
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91,6 % aller Personen in Deutschland zwischen 16 und
74 Jahren haben im Jahr 2022 das Internet in den letzten
drei Monaten vor der Befragung genutzt. Das waren laut
der Erhebung zur Informations- und Kommunikationstechno-
logie in Haushalten (IKT-Erhebung®) 56,1 Millionen Perso-
nen. Im Jahr 2021 war der Anteil mit 91,4 % (55,6 Millionen
Personen) nahezu identisch. Einige dieser Aktivitaten haben
einen Kulturbezug, wie Musik hdren oder Filme schauen.

Von den Internetnutzerinnen und -nutzern haben 44,0 %
Musik Uber Internetradio, Online-Streaming-Dienste oder via
Download gehort. Darliber hinaus schauten sie haufig auch
Videos von kommerziellen Anbietenden (36,7 %).

Es sind vor allem jiingere Altersgruppen, die Musikangebote
im Internet wahrnehmen. Beispielsweise haben 74,9 % der
16- bis 24-jahrigen Internetnutzerinnen und -nutzer im Jahr
2022 online Musik gehort und 61,0 % Videos von kommerziellen
Anbietenden geschaut. Von den 65- bis 74-Jahrigen hérten
nur 13,1 % online Musik und nur 9,0 % nutzten kommerzielle
Videodienste. Beim Lesen von Nachrichten, Zeitungen oder
Zeitschriften waren die Altersunterschiede weniger stark.
Insgesamt lasen 57,8 % der Internetnutzerinnen und -nutzer
Nachrichten, Zeitungen und Zeitschriften online. Bei den 16-
bis 24-Jahrigen waren es 54,8 %, bei den 25- bis 54-Jahrigen
63,9 % und bei den 65- bis 74-Jahrigen 45,0 %.

22

14. Internetaktivitdaten der Internetnutzerinnen und -nutzer zu
kulturellen Zwecken 2022 (in %)

Lektiire v
-Zeitun

- 57’8
Musik héren (z. B. Internetradio
oder Uber Online-Streaming- 44,0
Dienste) oder via Download
- 36’7

Videos von kommerziellen
Online-Anbietenden anschauen
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15. Internetaktivititen der Internetnutzerinnen und -nutzer zu kulturellen Zwecken 2022 nach ausgewahlten Altersgruppen (in %)

Lektiire von Online-Nachrichten,
-Zeitungen oder -Zeitschriften

74,9

13,1
9,1
Musik horen (z.B. Internetradio oder Videos von kommerziellen
Uber Online-Streaming-Dienste) Online-Anbietenden
oder via Download anschauen

u 25-54 Jahre = 55-64 Jahre 65-74 Jahre

Drei Viertel der 16-24-jahrigen

Internetnutzerinnen und -nutzer
horten im Jahr 2022 online Musik
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