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Beteiligungsmöglichkeiten Nordamerika 2017 LutherCountry 

 

Basis-Paket 

 Einbindung in einen e-Newsletter an Reiseveranstalterkontakte (ca. 600) 

 Einbindung in einen e-Newsletter an Endkundenkontakte (ca. 11.000) 

 Einbindung in eine Pressemitteilung (ca. 2.000 Pressekontakte) 

 

Paket-Preis: 

1.000,- Euro Netto  
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Add-ons zum Basis-Paket: 

 

Exklusiv-Newsletter Add-on 

 Versand eines exklusiven e-Newsletters (Reiseveranstalter, Presse oder Endkunden) 

 

Preis: 

1.500,- Euro Netto  
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Social Media Add-on 

 Einbindung in 3 Instagram-Posts (ca. 350 Follower) 

 Einbindung in 3 Facebook-Posts (ca. 2.200 Fans) 

 Einbindung in Pinterest (eigenes Board, ca. 5-10 Pins) 

 

Preis: 

550,- Euro Netto  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

4 
 

 

Webseitenauftritt Add-on (www.visit-luther.com)  

 Top-Platzierung auf der Homepage (erster Artikel, Laufzeit: ein Monat, ca. 3.000 

Besuche pro Monat) mit Verlinkung auf bestehende Unterseite auf www.visit-

luther.com 

 Top-Platzierung auf der Homepage (s.o.) mit externem Link für Partner, welche keine 

bestehende Unterseite auf der Website www.visit-luther.com haben 

 

Preis: 

500,- Euro Netto  

(Partner mit eigener 

Unterseite) 

1.000,- Euro Netto  

(Partner, ohne eigene 

Unterseite) 
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Paket-Kombination 

 

Basis-Paket inklusive aller Add-ons: 

20% Rabatt auf den Gesamtpreis statt 3.550 € exklusive 2.840 €   

20% Rabatt auf den Gesamtpreis statt 4.050 € exklusive 3.240 €   

(Partner ohne eigene Unterseite auf www.visit-luther.com (externe Verlinkung)) 

 

Voraussetzungen:  

 qualitatives und ansprechendes Angebot für die Zielgruppe 

 Angebote und Informationen in englischer Sprache (Website, Broschüren etc.) 

 Lieferung des Contents für die einzelnen Maßnahmen:  

o Text (in englischer Sprache, Texte werden von TourComm Korrektur gelesen 

und „amerikanisiert“)  

o Bildmaterial 

 

http://www.visit-luther.com/

