
 

Abfrage Marketingaktivitäten 

 

 

Bitte skizzieren Sie uns überblicksartig Ihre aktuellen und geplanten, überregionalen 
Marketing-Maßnahmen entsprechend Ihrer Zielgruppe. (Die beschreibbare PDF kann über 
die ErlebnisWerkstatt hochgeladen werden.) 
 
Content  
Stellen Sie eigenen, hochwertigen Content (Bild, Film, Podcast, Grafiken etc.) auch zur Verwendung durch 
Dritte zur Verfügung? 
 
 
 
 
 
Vermarktung spezieller Themen 
Welche Themen (z.B. Jubiläen, Neueröffnungen, Inspirationsthemen der TTG) greifen Sie konkret in den 
nächsten 2-3 Jahren auf? 
 
 
 
 
 
Marketingkooperation 
Sind Sie Teil einer touristischen Marketingkooperation (z.B. Wege zu Luther, Verein Städtetourismus in 
Thüringen e.V., Impulsregion)? 
 
 
 
 
 
Kanäle 
Welche Print-Produkte (Angebotsbroschüren, Karten, Flyer /Kurzbeschreibungen der Broschüre/n, 
die das Angebot listen) halten Sie für Ihr Produkt / Angebot vor? 
 
 
 
 
 
Haben Sie für Ihr Angebot / Produkt eine eigene Website? (Bitte geben Sie Links an.) 
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Ist Ihr Angebot / Produkt mit einem eigenen Social Media Kanal vertreten? (Bitte geben Sie Links 
an.) 
 
 
 
 
 
Bedienen Sie sich weiterer digitale Kanäle (Apps, Audioguides, Newsletter etc.)? 
 
 
 
 
 
Forcieren und monitoren Sie Ihre Einträge auf Bewertungsplattformen, wenn ja, welche? 
 
 
 
 
 
Sind Sie mit Ihrem Angebot / Produkt auf Messen / Fachworkshops vertreten? Wenn ja, auf 
welchen? 
 
 
 
 
 
Maßnahmen 
Führen Sie eigene Kampagnen durch, wenn ja, geben Sie hier bitte eine kurze Beschreibung ein.  
(z.B. Anzeigenschaltung, Plakatierungen, Online-Banner etc.) 
 
 
 
 
 
Nutzen Sie Suchmaschinenmarketing? 
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Werben Sie in ausländischen Märkten? Wenn ja, in welchen Märkten und mit welchen Maßnahmen? 
(z.B. Teilnahme an Veranstaltungen, Vorhalten von fremdsprachigen Broschüren/Infos, Website in 
anderen Sprachen) 
 
 
 
 
 
Wie nutzen Sie Pressearbeit (z.B. Pressemitteilungen, -reisen) und Medienkooperationen (z.B. Anzeigen, 
Advertorials) für Ihr Marketing? 
 
 
 
 
 
Sind Sie mit Ihrem Angebot / Produkt im B2B-Marketing tätig? Wenn ja, bitte geben Sie eine grobe 
Beschreibung zu den Zielgruppen und Maßnahmen ab.) 
 
 
 
 
 
Sonstige Anmerkungen 
Haben Sie weitere Marketingaktivitäten in Planung, welche sich nicht in die obigen Fragen einordnen 
lassen? 
Für Gastronomie und Beherbergungsbetriebe: Bilden Ihre Ausstattung, Auswahl an Speisen und 
Getränken und sie Ausgestaltung der Räumlichkeiten kein klares und durchgängiges Konzept?  
 
 
 
 
 
 


	Content: 
	Themenmarketing: 
	Marketingkooperationen: 
	Kanäle: 
	Website: 
	SM: 
	digitale Kanäle: 
	Bewertungsplattformen: 
	Messen: 
	Kampagnen: 
	Suchmaschinenmarketing: 
	ausländische Märkte: 
	Presse: 
	B2B-Marketing: 
	sonstiges: 


