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MARKENIDENTITAT

DER HINTERGRUND

Die Rennsteigregion
im Thiringer Wald ist
mit ihrem Ort Lauscha
der Geburtsort

der Christbaumkugel.
Von hier kommt

das Original!

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022




MARKENIDENTITAT

DER HINTERGRUND

Die Entstehung der Christbaumkugel
ist nachweislich auf den Glasblaserort
Lauscha zuriickzufiihren.

Die weltweite Popularitat

hat dafir gesorgt, dass ihre
Entstehungsgeschichte zum
immateriellen UNESCO-Weltkulturerbe
werden soll.

Das Weihnachtsland am Rennsteig®
verortet dieses Vermachtnis.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022




MARKENIDENTITAT

DI ESISE G E NDIE

Als Geburtszeit der
ersten Chrlstbaumkuge\\\

in ihrer klassischen Form-
wurde das Jahr 1847 zugrunde gel’ gt y

Der Legende nach wurde die Baumkugel von einem Glasblaser aus Lauscha entwickelt, weil er sich keine teuren Walniisse oder
Apfel fir seinen Weihnachtsbaum leisten konnte. Zu dieser Zeit wurde die Weihnachtstanne vor allem mit Lebensmitteln wie
Missen, Frichten und gebackenen Pfefferkuchen geschmiickt, die sich natiirlich nicht fiir das darauffolgende Weihnachten
wiederverwenden liefen. Schmuck aus Pappmaché, selbst gebastelten Papierblumen und Strohsternen kamen daher auf und
ersetzten den verderblichen Schmuck.

Wohl davon angeregt, entschloss sich der ideenreiche Lauschaer Glasblaser aus seiner Not heraus dazu, urspringlich
angedachte Olitdtenfldschchen so aufzublasen, dass er sie als Glasschmuck fur den Weihnachtsbaum verwenden konnte —
die Geburtsstunde der Christbaumkugel. Belegbar ist diese Geschichte nicht. Das erhaltene Auftragsbuch eines Glasblasers
aus dem Jahr 1848 zeigt jedoch einen Vermerk, der zum ersten Mal einen Auftrag Uber sechs Dutzend Christbaumkugeln in
verschiedenen Grolen nachweist.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG® i
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MARKENIDENTITAT

DAS GESELLSCHAFTLICHE BEDURENISs _

Christbaumschmuck stand
schon immer fir ein Einhergehen
mit der burgerlichen Wohnkultur.
Formen, Farben und Produkte
haben sich seit jeher an den
Moden und Markten der Welt
orientiert. Christbaumschmuck
impliziert daher schon immer die
Wiinsche und Sehnsiichte der
biirgerlichen Gesellschaft.

Auszug aus dem Forschungsprojekt
.Lauschaer Glaskunst als immaterielles Weltkulturerbe"

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022 8



MARKENIDENTITAT

DAS GESELLSCHAETLICHE BEDURENIS

oo i " S
In standig verandernden @{,
Zeiten muss wenigstens A

zu Weihnachten
das Wahre und Echte
Bestand haben.

Der gesellschaftliche Trend entwickelt sich hin zur Authentizitat
des Echten und Nahen. Die Suche nach authentischen
Erlebnissen und originalen Produkten verleiht auch der
Lauschaer Handwerkskunst rund um die Christbaumkugel

eine neue, wertschatzende Bedeutung.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG® -
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022 9



MARKENIDENTITAT

BIEZIEEG RIVEREN SINILS=MBSFELS )

A

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Blrgerliche Mitte
(Reisemotiv

Soziale Lage

Traditionelle

Untere
Mittelschicht/
Unterschicht

Grundorientierung

Hedonisten

Festhalten Bewahren Haben & Genielen Sein & Ver&ndern

Tradition Modernisierung/Individualisierung
Traditions-  Modernisierte Lebensstandard Selbstverwirklichung,
verwurzelung Tradition Status, Besitz Emanzipation, Autentizitat

@ RITTWEGER und TEAM GmbH (Grafik)

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

-

Machen & Erleben Grenzen Uberwinden

Neuorientierung
Multioptionalitat, Exploration,
Beschleunigung, Pefokussierung,

Pragmatismus neue Synthesen

* sigens Definition fir das Weihnachtsland am Rennsteig

Zielgruppenauswahl

e Tourismusstrategie
Thiringen 2025

Regionalverbundes
Thiringer Wald

Weihnachtsland
am Rennsteig

Reisemotiv ,Kennerschaft”




MARKENIDENTITAT

REISEMOTIV:
SINUS MILIEU:

r~

-

Charakteristik allgemein: Ich mtichte der

LKultur-Community” angehdren.

= Machen Uberdurchschnittlich oft in
Thiringen Urlaub

= Sind Uberdurchschnittlich an Thiringen
interessiert
Starke musikalische und kulturelle
Kompetenzbeweise als konkrete
Reiseanldsse bereits vorhanden

= Kulturell interessiert sowie
genussorientiert

= Hohe Wertschépfung

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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KENNERSCHAFT
KONSERVATIV-ETABLIER T E

Sie besitzen ,!"'I
einen hohen i L !‘_b: A
BETyT T
Qualitats- 5& Wy dﬁ_“? it ”\ﬁ
anspruch B O T LS
1 i ol " ' S

Im Urlaub
magen sie
Hochkultur

Sie haben . ; NI,
Interesse an l ¢ Ly
Kunst - o i

Wichtig ist
ihnen, im Urlaub
gut essen Zu

Charakteristik Weihnachtsland am Rennsteig:
Frau trifft die Reiseentscheidung

Exklusivitat gehen

Hoher Anspruch an Service und Qualitat

Es muss stilvoll sein - T

Gehobene Gastronomie Sia lieben Jazz . °
und klasische - A

Musik ’1



MARKENIDENTITAT

REISEMOTIV: HEIMATLIEBE®
SINUS MIEIEUE S BURGERLIEHE MINTE

Ich liebe
die Vielfalt
und Kultur
Thiringens

ich mich am
wohlsten

: Ich liebe die D |
o : : k5 e reglonaie Natur AN ( 2

Charakteristik allgemein: Ich lebe gerne in ; _, * “ e \ '-(J

meiner Region und genielle auch meinen L ﬁ : -v:-...-'" " k- | :

Urlaub hier.

«  Zielgruppe vom Thiringer Wald Charakteristik Weihnachtsland am Rennsteig: Der beste
(Strategie Regionalverbund Thiringer = Urlaub ist fur sie die Gelegenheit sich etwas Urlaub ist vor
Wald) zu génnen unserer TUr
Anpassungsbereitschaft, = Wiederholungstdter — knnen Stammgéste
gesellschaftliche Ordnung werden
Wunsch nach sozialer und beruflicher = Begeistern sich schon an Kleinigkeiten
Etablierung = Verreisen gern hdufiger kurz
Sicherheit und Harmonie = Planen und buchen meist 4-6 monazte im

= Empfehlen gern weiter Voraus

* sigene Definition fiir das Weihnachtsland am Rennsteig

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAMD AM BENNSTEIG® —
& Thiiringer Tourismus GmibH | Stand April 2022 12



MARKENIDENTITAT

REISEMOTIV:
SINUS MILIEU:

Charakteristik allgemein: Ich will Neues

entdecken, abseits des Mainstreams.

= Wohnen zentrumsnah

= Legen bei Lebensmitteln Wert auf
regionale Herkunft

= Sehr online-affin

= MNutzen Social Media und lesen Blogs als
Inspiration
F+hlen sich von Fernsehwerbung und
Online-Pop-Ups gestért

= Urlaubsmotive: etwas Neues sehen und
Spall haben

= Unternehmen Kurz- und Stiddtereisen
meist ohne die Kinder

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®

@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

NEUGIERDE
ADAPTIV-PRAGMATISCH

Mein p -
Smartphone i
gehdrt zum
taglichen
Leben dazu .
‘ '”'_" Ich lege
i n-. 23 e privat und im
e P Urlaub Wert
auf lokale
Produkte

Inspiration
erhalte ich
online oder
iiber Freunde

Gemeinsame
Freizeit mit der

AR
,/‘Eﬁ ‘1 Familie muss

SEin

Charakteristik Weihnachtsland am Rennsteig:
Unterhaltun
Komfort . H"EF ,1_':!‘
Weltoffenheit
Groles Interesse an Kulinarik der Region
Legen Wert auf lokale und regionale
Produkte
Instagrammable

Sicherheit fiir
mich und meine
Familie ist mir
wichtig

13



MARKENIDENTITAT

DER MARKENNAME

WEINNALHTSLANI
AM RENNSTEIL

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022



MARKENIDENTITAT

DAS MARKENVERSPRECHEN

3

£ Q

Erlebe die Faszination des Ursprungs
weihnachtlicher Handwerkskunst
und Lebensfreude.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022



MARKENIDENTITAT

DIE MARKENWERTE

original
skt Handwerk
Leidenschaft
einzigartig WEIHNACHTSLAND
AM RENNSTEIG . B
Herzblut
~ bestandig

Weihnachtsland am Rennsteiq ist original. Original ist dabei das, was
am Ort seiner ldee mit Leidenschaft und handwerklichem Konnen
verwirklicht wird, was real erlebbar ist und seit Generationen Heimat
bedeutet. Das ist das Wahre und Echte, das hat Bestand.

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAND AM BENNSTEIG® —
& Thiringer Tourismus GmibH | Stand April 2022 16



MARKENIDENTITAT

DIE GRUNDELEMENTE DES MARKENDESIGNS

© Copyright Thiringer Tourismus GmbH / ® Markeninhaber Thuringer Tourismus GmbH
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MARKENIDENTITAT

DIE MARKEN- UND DESIGNARCHITEKTUR

Big,

Dachmarke ﬁi.lll
Kommunikations- und 'Eﬂmsm
\ertriebsebene Markeninhaber: Thiringer Tourismus GmbH et
Submarken o o o o
Produkiebense Leftevent &
Manufaktur-Sortiment Touristische Partner Premiumevents Erlebniswelt & Lichthigurenpark
T L) SRt i
PR e EVENT H."H
WEIRNACRTSLAND WEIRNACRTSLANT i ek
\M BENKSTELS 1M BENNSTEIS _MANE_ LEHT  ned b
: _ T =
- e - T PARK
EIMNACHTSLAKE
'IH RENMSTEIR
EIIER

w

'ET IR -

I

.- ‘ "".""". @
Himereis: *
Verwendung der Nl
Markenlogos nur durch
berechtigte Lizenznehmer.
Die Vergabe der Firderer, VIP-Farderer, S i T
Mutzungslizenzen erfolgt Bevilkerung & 'ﬂl"l[“ﬂl:' WEINACHTSLAND
durch den Markeninhaber, Autorisierte Parmer ““"“_H R : AN RENNSTEIR
die Thiringar Tourismus "y R o i
EmbH. - FAETNER - o - FARTHER -
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MARKENPOSITIONIERUNG

DIE EINORDNUNG IN DIE
FAMILIENMARKE THURINGEN

Die Marke Weihnachtsland am Rennsteig?® wird als Einzelmarke unter der Familienmarke .Thiringen erleben” gefihrt.
Die Zuordnung erfolgt gemal dem Markenhandbuch der Familienmarke, Punkt 2.5, als Darstellungsvariante Fundament.

TR T
]
WACHTSLAND
":Enmmli
T

Beispiel AS quer

Beispiel
DIN lang

8
WEMNATATSLLND
AN REMNSTETR

el an

Beispiel Plakat A3

Tl'ch'

Beispiel 2/1 Anzeige

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAND AM BENNSTEIG® —
& Thiringer Tourismus GmibH | Stand April 2022 20



MARKENPOSITIONIERUNG

DIE EINORDNUNG IN DIE
TOURISMUSMARKE THURINGER WALD

Meben der Familienmarke ,Thiringen erleben” der TTG wird Weihnachtsland am Rennsteig® auch der Regionalmarke
Thiringer Wald des Regionalverbundes Thiringer Wald e. V. zugeordnet. Im Rahmen des Tourismus- und
Standortmarketings Thiringer Wald wird die im dortigen CD definierte gemeinsame Logoleiste (Kombivariante) genutzt.

[T T )

MACUTSLAND
HEEHEHH{IE

Ei— "
Beispiel AS quer

i "=

Beispiel
DIN lang ;
vl
WEMNACHTSLIND
AN REMNSTETE
By "€ g
Beispiel Plakat A3
ALY kg B

Beispiel 2/1 Anzeige

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
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MARKENPOSITIONIERUNG

DIE EINORDNUNG VON LEISTUNGSTRAGERN

NACH MARKENLIZENZMODELL

Beispiel: ,Weihnachtsglanz im Schwarzatal” als lizenzierter Veranstaltungspartner

autfeinentSeosichs
Weihnachtsglanz
) »
im Schwarzatal

140 & 15. Dezember

&* .
- W i _:hhgl.a.lu.t'rnn-lkig-l.rhw.w:ut:l'l.dr

Alleinvermarktung aktuell (2013)

Vermarktung als Lizenzpartner

7 AUF EINEN STREICH

mu:imm sWEIHNACHISGLANZ
bl |M SCHWARZATAL

d 15. Dezember
18 Uhr

MTe

weihnachtsglanz.rennsteig-schwarzatal.de

Beispiel Onlinebanner

Lizenzierte Partner diirfen
neben der Nutzung des

entsprechenden Markenlogos
auch das Corporate/Marken-
design (Grundfarben und Basis-/

Hausschrift) nutzen.

7 AUF EINEN STREICH

WEIHNACHTSGLANZ

IM SQH ARZATAL

T4 und 15 I'}g‘_!‘z&mh::ﬂr

10 - 18 u:ug-. | -

welhnachtsglanz.rennsteig-schwarzatal.de

Beispiel Plakat A3

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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It oo, ol FwtiEaba: B W=
2 Imrmnl @ I L1E = “"‘"““"""‘*

7 auf einen Streich - Weihnachtsglanz im Schwarzatal

- {}HJ

/ N
WEIRNATHTSLAND

IM HEHHS1EIE

Beispiel Webseitenslider
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MARKENPOSITIONIERUNG

DIE STORY-STRUKTUR

Metastory
ubergeordnete

IST ZURUCK.

DAS ORIGINAL

Leitstory

IHHNOSLHIVNHIIM H3Q NOA SOHLAW H34

NH3ILSNYT13Z40d WNZ T3ONASYID H3d NOA

1HIVN
“HIFM NN ATVM NOA L4VHA WY STI3H 314

8| 8

NINVYH4-43S¥185V 19D 430 NID3IM N3IQ 4NV

(¥

SNNVIWSLHIVNHIIM S30 LLVLSHHIM 314

VAIHIWY HOYN 35134 314

ll])

NILLITHIS NINIIS SNVYTOHMIN H3a WYAH3d H3IH

d31d¥d SNV N139NANNYELSIEHD 31d

WNVa 430 NN N139NA 31a

NIWVX3E
ZNVYT19 NIHHI 1TV4NZ H24NA NT132nA 31a 31Mm

AHIMEILSITIW WNZ 383IMHIS H34 NI SV19

IdWYT 430 H3LNN L4VHISNIAITT H3d NOA

TIONAWNYELSIHHI NI LSHI 430 ONNddSHN 434

Themen-
stories

Q
OB X B E =
MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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MARKENPOSITIONIERUNG

BiE ST ORY-STRUKTUR

Die Metastory

DAS ORIGINAL IST ZURUCK.

MARKENMHANDBUCH WEIHMACHTSLAMND AM BRENMNSTEIG® e
& Thiiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022 24



MARKENPOSITIONIERUNG

DIE STORY-STRUKTUR

Themenstories

Story-Bildmotiv

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®

@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

’ STORYHEADLINE ... DIE ERSTE CHRIST..

Storysubline ... Wie sich die Glasglaserkunst
in Lauscha entwickelte

Storykurztext 500 Zeichen Maximum Offictatem quo maximin prae cum

as aliquideri consecatiunt facearc itamet autesequi il maxim facidel icipsa
con coria quam et aturehendae dolupient quae. Us acilit qui cuptur, nonem
rercite ndellab oruptat quaspiditium consenimi, alia nos sinulla musdandus as
vitati voluptae et quo volupta doluptatende ommolup tatendae perum rescil

et volupti aspicil iqguam, sum velent. Te sunt exerum explit exerehe nditiistis
coribusdam aliandit vene et qui que nia autem sere quatem.

Weiterfuhrender Storylangtext 100 Zeichen Maximum Itat illenit audionse

pa plab ius aceremodit, occumaguunt, ut labor re, secus nobis as dolum ne
nimus mo doloribus abo. Et quaestrum hillabori ut faccum quidunt oditiur,
sequostiam, guam lam, cumendi citem. Nequi nonemped quaerch iciam, istio
dolor suntisimus rerias re sitius magnisi nienihit volore vitem quid quatiuntet
officaecum aut audae et, ullatiist, volor ad quamet fuga. Itati nulpa pedi que
commaolu ptaguiam et et, que dipid qui teceaque sunt laborep udiatur re
liciissum is dolorum sumqguam, Berehent, tempe sandelis nobiti bla vende deles
antibus delignihicab id moditia con nonsero blam venimen daestibea poriae
doluptur antiis molest quam vellorrovit porenihicae pos utatem quiam, omnim
a pore numgue venis dolluptas voluptatqui diciis repta incimen isitium sed et
guae net aliguam guunt quuntis prepta non cusam, consene doluptas im quo
illenditat. Ga. Nam, si consequ atiunt enis ab ilit mos sunt labo. Et volestios
arum qui Upta et esequas.

23
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Das Original

= Verrdumlichung des Markensymbols
als echte Glaskugel

— Als Auszeichnung ,Hier ist das Original zuhause.”
fir Markenlizenznehmer

Nur dort, wo die Kugel dran hingt,
gibt es das Original.

020 Thiringer Tourismus GmbH
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MARKENANWENDUNG

MANUFAKTUR-SORTIMENT

Das Punktraster als charakteristisches 2D-Gestaltungselement (Kugelsymbolik) *

. . . ] Anwendungsbeispiel Themenstory:
-» Farbkombination gemal Markendesign Der Glasblaser und der Viogel (links)
Der Nussknacker und das Weihnachtsfest {rechts)

in Rot + Beige + Umbragrau/Braunanthrazit

L XL X T

[ X X
‘,.-'
seee

L2 T R X X
aaBeaER
(I 2 LR R0
L

(I I R R
[ I I R R
s OeR

(2%

- Anwendung als Kontur einfacher Formen/
aseBBDBOROR

Icons Figuren mit einheitlichen Punktgréfen ssssssssss
sececcscee

- 200% Vergrale
- Anwendung auf Flachen: :laul(ugE;l';uﬁﬁrnl.g?u

e

- positiv farbig und negativ weil}

- Grolkenkombination der Punkte in
der Flache mit max. 3 verschiedenen

Punktgrélen moglich
Anwendungsbeispiel Verpackung

e e @ e ® 5 98 9 @
" s 0 8 @

- Die besondere Charakteristik entsteht erst
durch Aufbrechen der monotonen
Punktefldche, indem einzelne Punkte zur
.Mini-Christbaumkugel’ mit Kugelaufhdnger
umgewandelt werden.

e a0 s s * s 0 00
-._.'..‘-i-i-
. s 8 0 ®
(B R N

Alternativ kann auch die Masterkugel als
Grafik (siehe Markenlogo) in die Flache
eingebettet werden. Eine Kombination aus
beidem ist nicht erlaubt.

o e DD s o o P o

EEITEN I TIENEY T

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022
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MARKENANWENDUNG

MANUFAKTUR-SORTIMENT

Die zukiinftige Gewahrleistungsmarke ,100% Made in Weihnachtsland am Rennsteig®" *

Gewdhrleistungsmarke
deutsch- und englisch-
sprachige Version

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

Die Gewahrleistungsmarke kennzeichnet die Qualitat der unter
der Markenlizenz ,Weihnachtsland am Rennsteig®” vertriebenen
Produkte.

Sie wird vom Markeninhaber fir die Lizenznehmer im Bereich des
Manufaktursortiments bereitgestellt (siehe Markenarchitektur),

deren Produkte oder Dienstleistungen folgende Standards erfillen:

Die Anwendungskriterien werden derzeit erarbeitet.

29
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MARKENANWENDUNG

MANUFAKTUR-SORTIMENT

Anwendung des Labels ,100% Made in Weihnachtsland am Rennsteig” *

e = 5 Y
LEITMARKE Hi
| ] |
|| -
| |
i I Positionierung der Gewdhrleistungs-
.I T, | miarke auf :la'_'fi'a'pifc:kungauei‘be oder
R [ O e B
. 0
B e, i 4 -
= =
£
- L]
2
5
=
Hinweis fir die gestalterische Anwendung: =
4
=]
£
Das Label der zukinftigen/geplanten Gewahr- Skalierfaktor fiir den Weiliraum E
leistungsmarke darf nur in Verbindung mit der _ imclymmclaa L shel 1104 .
Leitmarke verwendet werden. Der Zusatz darf E
nicht in einem Block mit der Leitmarke abgebildet =
werden. Fir die Einbindung ist die Definition des %
Schutzraumes um das Label herum zu beachten. g

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
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MARKENANWENDUNG

MANUFAKTUR-SORTIMENT

Die Originalkennzeichnung der Manufaktur-Produkte *

Produktanhanger mit integrierter Gewahrleistungsmarke

* & Copyright 2022 Thiringer Tourismus GmbH / & Markeninhaber Thiringer Tourismus GmbH

Ausfiihrung zweiseitig in
deutsch und englisch

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022 3



MARKENANWENDUNG

MANUFAKTUR-SORTIMENT

Verpackungsdesign *

WEINKACHTSLAND
AN RENNSTEIR

DER GLASELASER UND DER VIGEL

BLARMUGELARECHICHTES TUM ERLEREN

&
WEIBMACRTSLAND
AM RENNSTEIG

L

FEE
'.
.

Echtglasfigur 11 cm DER GLASELASER UND DER VOGEL

GLARHUGELARECHICHTES TUM ERLESEN

o
s
b

DER GLASBLASER UND DER VOGEL

GLARNUGELEE RCHICHTEN ZuM FRLEEEN

P bangpa ron pl
[rers

(174

Gyt

* & Copyright 2022 Thlringer Tourismus GmbH



MARKENANWENDUNG

TOURISTISCHE PARTNER

Der touristische Partner kommuniziert die Marke Weihnachtsland am Rennsteig®
iiber Makenlogo ,Partner”, Masterkugel und Partnerbaum *.

Partnerbaum

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

/_ '}Fi If
PACs tﬂ, i

WEIHIIIEIITS[MH!
MI HEIIHSTEIE

~.¥7 \,..
'gl..l

Markenlogo ,Partner”

Masterkugel

33
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MARKENANWENDUNG

PREMIUMEVENT

Das Original ,on stage” — der Kugel-Verkaufs- und Erlebnisstand *

WEINACHTSLAND
AM RENNSTEIG

. PAHIHEH o Anwendungsbeispiele

Markenlogo ,Partner”

£l
Vimgimug
LT AT

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
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MARKENANWENDUNG

PREMIUMEVENT

Das Original trifft auf Originale - der Kugel-Verkaufs- und . \
Erlebnisstand auf anderen Weihnachtsmarkten/Events * -@'H
1

Anwendungsbeispiel

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

& Copyright 2022 Thilringer Tourizmus GmbH,



MARKENANWENDUNG

PARTNERVERANSTALTUNGEN

Der Partnerbaum und die Masterkugel werden in die Marktgestaltung intergriert *.

) ‘._. N,

WEIHIIAEHTSLAHI]
Ml REIIIIS'[EIE

Markenlogo ,Partner” Masterkugel

b
F { Anwendungsheispiel von

__.___.__,_,_.-- Intergration einer Masterkugel

Partnerbaum

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022
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Die Kugel als charakteristisches raumgestaltendes Grundelement *

- Farbkombination gemal Markendesign
in Rot + Beige + Umbragrau/Braunanthrazit

— Farbanteile: Die Mischung der Farben
untereinander sollte etwa im Verhaltnis 20:30:50
stehen, so dass eine Akzentuierung in einer der
drei Farben maglich ist.

- Weitere Variationsmdaglichkeiten erméglichen
eine lebendige Gestaltungsvielfalt durch:
- Grolenkombinationen
- Matt-Gléanzend-Kombinationen
- Abstande zwischen den Kugeln
- Einzelkugeln oder/und Clusterung

Anwendungskbeispiel

Die Kugel wird
zur Kunstfigur




MARKENANWENDUNG

ERLEBNISWELT LICHTFIGURENPARK

Key Visual Produkt- und Erlebniswelten *

@
XYy
0 _{ o0
% @
@ @
Y Dl X
o000 00

Limear zur Figurform aneinander

gereihte beleuchtete Kugeln,
Anvwendungsbeispisl:

FIGUR
EN |
PARK lobalrec

Logo Lichtfigurenpark

& Copyright 2022 Thilringer Tourismus GmbH,
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MARKENANWENDUNG

ERLEBNISWELT LICHTFIGURENPARK

Gebietskulisse

_A/ Eisenach

Thuringen

N

THURINGER WALD

“‘lt

® llmenau

Der Rennsteig

0 OberweiBbach

Masserberg
@ Neuhaus
o®

Lauscha

Suhl @

e

Limbach o
Steinheid

b
Steinach @ “ Q
Spechtsbrunn
o °° Sonneberg '

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
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MARKENANWENDUNG

FORDERER

Dekorations- und Lichtobjekte im Corporate Design *

Ubergrolie Masterkugel zum Anhdngen

.-z"_:'.--cl RIG .
y h-:._? e --..T_td"r.-'l.' \\

sl & LY

WEINACHTSLAN
AM RENNSTEIG

- PARTNER -

Oy
N T 2 URM

Markenlogo ,Partner”
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Amwendungsbeispizle Dekorationscharaktar
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MARKENANWENDUNG

BEVOLKERUNG

Consumer-Produkte im Corporate Design * — Erwerb iiber autorisierte Partner

- .
L I ]
L] L N I N ]
2 L I ]
s b o
L I ] E
P e s 8 b 5
.. ™ E
3
=
b
=
=
=
E
=
Anwendungsbeispiel Consumer- Anwendungsbeispiel Lichtfiguren Armerendungsbeispiel beleuchteter ]
Produkt mit Kugel-Raster-Figuren als Consumer-Produkt Fensterdeko als Consumer-Produkt =
1=
5
[
[
L ]
L]
-
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CORPORATE DESIGN



MARKENDESIGN

DAS MARKENLOGO
UND SEINE SYMBOLIK

+

Die Lauschaer
Glaskugel,
stellvertretend fiir
das traditionsreiche
Thiiringer
Glasbldserhandwerk

+ > <

[~ Q

Handwerkzeuge aus der
Glasmalerei, stellvertretend
fiir die Glasveredelungs-
Manufakturen im Thiringer
Wald

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
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Der Friobelstern
oder German Star
als Symbol fir eine am
Rennsteig geborene ldee,
die bis heute die Welt
erobert.

Weihnachtsland
am Rennsteig

43



MARKENDESIGN

DER LOGOAUFBAU
UND DIE PROPORTIONEN

Grundaufbau

Ausgangsbasis fiir das Mar-

kenlogo ist die Grundform des
2 . Kreises / derKugel.
miesser der 100% -
Grundform betrEgt

42 5mm.

ﬂ Grmdpestal
tungeraster ergibt

| sich aus der Skalie-
rung der Grundfarm
(Grundformn = 100%)

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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Bildzeichen (Masterkugel):
Skalierung der Kugel um

. Faktor 0,155

Der Standardschriftgrad des
Markennamens bei der 100%
Grundform betrégt 23 pt bei
einem Zeilenabstand von 22 pt.

Alle weiteren verwendeten
Schriftgrilfen crientieren sich
an diesem Standardschrifigrad,
siehe nebenstehende Tabelle

@
o000

Hinmwveis fiir Allein- 'Y | Y ]
Anwendung des 0
Bikdzeichens (Mas- @ ®
terkugel): Skalierfak- @ [ ]
wirmiion 00 %P0 o
(130%) 200000
Proportionen der Logo-Typographie
Markenname 100% (23 pt)’
JWEIHMACHTSLAMD Standard-
A RENNSTEIZ schriftgrad
Schriftzug 50%
DAS OFIGINAL (11.5pt)
Schriftzug A%
T ZuRlcKc” (9.2 ptf
Logozusatz B2.5%
PARTNER" (18,975 pt)*
LEVENT
FORDERER"

* Die absoluten Angaten 2um Schiifigrad
beziehen sich auf die Basksgrote.
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MARKENDESIGN

DER LOGOAUFBAU
UND DIE PROPORTIONEN

Abstiande innerhalb des Logos, Schutzraum und Logozusatz

Alle zusammenh&ngenden Elemente sind horizontal zentriert ausgerichtet.

Die gerade Oberkante des Bildzeichens ist an der
Oberkante der 63,5% Linie des Grundgestaltungs-
rasters (siehe Grundaufbau) positioniert.

+»

Die Weilabstande, hier gelb
hervorgehoben, ergeben sich
aus dem Abstand zwischen
der unteren waagerechte
Kante des Fribelsternym-
bels im Bildzeichen und der
Textoberkante.

Die Stérke der Linien der
Wort-Bild-Marke liegt in der

== p]'nTHEII

i |
Die Linienstérke der Umrahmung I
des Logoszusatzes betrigt das | Links und rechts des Zusatzschriftzuges wird ein
1.5fache der verwendeten Lini- i Randabstand von Smm, cben und unten von 1.5mm
enstarke in der Wort-Bild-Marke. i —jeweils bezogen auf die Basisgrille — eingehalten.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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Der Schutzraum entspricht 130% der Grundform
(siehe Grundaufbau) und gilt 260° rund um die
Wort-Bild-Marke.

Der Abstand zwischen Oberkante der 88%-Linie
des Grundgestaltungsrasters (siche Grund-
aufbau) und Oberkante des Markennamens
entspricht der Héhe des Markennamens.

Der Schriftzug des Logozusatzes schliefit
mit seiner Oberkante an der Unterkante der
100%-Linie des Grundgestalungsrasters
(siehe Grundaufbau) an.

Die Grile der Stem-Symbole entspricht
1/3 des Schriftgrades im Logozusatz.
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MARKENDESIGN

DER LOGOAUFBAU
UND DIE PROPORTIONEN

Abwandlung des Logos als englischsprachige Version

Fiir die englische Version des Markenloges
wird der deutsche Markenname durch . THU-
RINGIAN FOREST CHRISMAS TRADITION™
ersetzt. Dabei ist die typografische Forma-
tierung wie nebenstehend angepasst. Die
Gesamtproportion bleibt erhalten.

plicnk o et > THURINGIAN FOREST
) CHRISTMAS TRADITION.

Keine Anderung
der Schriftgrile

Keine Anderung
des Zeilenabstands

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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der Schriftgrabe

Keine Anderung



MARKENDESIGN

DER LOGOAUFBAU
UND DIE PROPORTIONEN

Drehung, Basisgrole und Standardskalierungen

Das Markenlogo wird grundsatzlich nur mit einer Drehung von 3° gegen
den Uhrzeigersinn abgebildet. Das gilt fir alle Ausfihrungsvananten.

| .,f';.j {}_F«;_G ’“,.;;\.\ | o gm@,ﬁw\
fq‘hx’fwﬁ\& \ /‘t? ,@

WEIHNMZHTSHN“ wemancmsmn
AM HENNSTH“ AM HENIISTHE

Fo L
\l“\ jf ZUR // ; \\H-..jj; z'.”' .-' /
i B Sy | i ) 1
AILA N
-
3° Drehung gegen Uhrzeigersinn

Die Drehung gilt auch fir die Anwendung mit Logozusatz.

Shalierungs-  pgreite jnk. Skalierungs-  greite inkl
wart Schutzzone wert Schutzzone
Mindestgrifie 115% £3.54 mm
5% 19,43 mm 125% £0.06 mm
0% 2763 mm 150% 82,88 mm
T0% 3868 mm 175% 06,69 mm
5% 46,96 mm 200% 110,5 mm
Basisgrile 300% 165,75 mm
Toe 5525 mm 400% 221,00 mm

o S
mmmsmn mmmﬂm
N mm AN ENNSTER

IIEIEH

BasisgriBe / Skalierungswert 100%
Breite mit Schutzzone 55,25 mm

Anwendungsbereich: Publikationen im DIM A4-Format

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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MindestgréBe / Skalierungswert 35%
Breite mit Schutzzone 19,43 mm

Anwendungsbereich: Verpackungen und Give aways
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MARKENDESIGN

DIE LOGOVARIANTEN

Wort-Bild-Marke Standardausfiihrung
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

P ETN

WEIHNACHTSLAND
AN HENNSTEIE

5 DH:GJ".?

WEIHNACHTSLAND EIHNAEHTSUN“
AM RENNSTEIG AM nmsrem

/ WL
&F 211 BU':’ ®
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nHle,
?*/"w"\"f(

WEIHNACHTSLAND
AM IlEllllSTElIi

ﬁ
ST 2yR0




MARKENDESIGN

DIE LOGOVARIANTEN

Wort-Bild-Marke, englische Version
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

T““Hl“ﬁllﬂ FOREST
CHRISTMAS TRADITION

whﬂy

Q.DRIGM! QHIG,w,
*3}’7§5““3Q Q}/qiarxiﬁ,

THURINGIAN FOREST THURINGIAN FOREST

CHRAISTMAS TRADITION CHRISTMASTR AS TRADITION

'\--._____..-""-“"1l
CERMAN Ggﬁmhﬂ*

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
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MARKENDESIGN

DIE LOGOVARIANTEN

Die Gewdhrleistungsmarke, deutsche und englische Version
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAND AM BENNSTEIG® —
& Thiringer Tourismus GmibH | Stand April 2022 50



MARKENDESIGN

DIE SUBMARKEN

1.1 Partnerlogo fiir touristische Produkte (Wort-Bild-Marke mit Logozusatz)
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

Hinweis: Verwendung der

5 N
Q?/f@%\{{ Markenlogos nur durch
berechtigte Li hmer,
WEIHNACHTSLAND sl
AM RENNSTEIG N

/g Sl Nutzungslizenzen erfolgt
\T ZUuRY @ durch den Markeninhaber, die
AL I Thiringer Tourismus GmbH.

LR

RN ER
WEIHNACHTSLAND WEIHNACHTSLAND WEI““““IM““

AM RENNSTEIG AM RENNSTEIG AM RENNSTEIG

— el
‘s T zu P'uﬁ G+ ® i rzu Rﬁ c"\lh ®
« PARTNER

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
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MARKENDESIGN

DIE SUBMARKEN

1.2 Partnerlogo fiir touristische Produkte (Wort-Bild-Marke mit Logozusatz), englische Version
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

m e o
b hti i hmer,
THURINGIAN FOREST ey
E“H‘STNAS mhnl“n“ Die Vergabe der
g */ Mutzungslizenzen erfolgt
\ ERMAY durch den Markeninhaber, die

IAR ! Thiringer Tourismus GmbH.
1 "

> /@\‘F{ > /’w‘\'ﬁf i /,- \q 2

THURINGIAN FﬂHEST THURINGIAN FOREST THURINGIAN F“;Es[}“

CHRISTMAS TRATITID IIHHISTMASIHM]HI[I CHRISTHASTRADIT
GEnmhﬁ* GEﬁmh"i‘ﬁ GEHMH‘*

MARKEMHANDBUCH WEIHNACHTSLAMD AM RENNSTEIG® —
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MARKENDESIGN

DIE SUBMARKEN

3. Eventlogo fiir das Premiumevent (Eigenlogo)
Positivabbildung auf Weilt und Negativabbildung auf den drei Grundfarben

Individuslles Markenloge
mit eigenem Slogan

¢

@

EVENT
NAME

DER SLOGAN

¢ 4

@ @
EVENT EVENT

NAME NAME

DER SLOGAN DER SLOGAN

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®
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Hinweis: Verwendung der
Markenlogos nur durch
berechtigte Lizenznehmer,
siehe Markenarchitektur.

Die Vergabe der
MNutzungslizenzen erfolgt

durch den Markeninhaber, die
Thiringer Tourismus GmbH.

\/

@

EVENT
NAME

DER SLOGAN

23



MARKENDESIGN

DIE FARBDEFINITIONEN

Grundfarbe Himbeerrot

RAL 3027 RGB Hexadezimal
(Himbeerrot) 165/4/55 #a50437

CMYK NCS

J060-R10B

HKS 17 K Pantone 1955 C
10/ 100/ 60 f 30

Grundfarbe Beige

50%
HKS 78 K
(abgerastert)

CMYK
17/43749/9

NCS
4020-Y50R

RAL 3012 RGB
(Beigerot) 201/150/120

Grundfarbe Umbragrau

RAL 7022 RGB Hexadezimal

Pantone Black
iC

CMYK NCS
HKS 97 K

0/0/15/82 7005-B80G (Umbragrau) 83/83/76 #53534¢c

fiir Druckmedien fiir Werbetechnik fiir Screen- / Onlinemedien
z.B. Broschiiren, Flyer, Anzeigen w.d. z.B. Schilder, Baufarben, z.B. Internet, Apps, Screen-Présentationen w.a.
Lacke, Tapeten u.a.

Produktionsbedingte Farbtoleranzen sind zu beachten. Alle Farben kénnen auch abgerastert verwendet werden — Ausnahme Logo Wort-Bild-Marke!

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAND AM BENNSTEIG® —
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MARKENDESIGN

DIE TYPOGRAPHIE

Basis-/Hausschrift

Roboto Light w——
Roboto |_|g ht Italic Source Fonts und wird z. B. bei AF!B' /
Google Fonts kostenfrei zur Arial Reg ular
Verflgung gestellt.
RO bOtO Reg u I ar Download-Link: Arial kursiv/

Roboto Italic s i i el Arial Italic

specimen/Roboto

Roboto Medium Arial fett /

Roboto Medium Italic Arial Bold

Arial fett kursiv /
Roboto Bold Arial Bold Italic

Roboto Black Arial Black

fiir systemiibergreifende Textverarbeitung und digitaler

o N fuir Dmd{med_len & We_rhefechmk N Schriftverkehr (MS Windows + Mac0S kompatibel)
z.B. Broschiren, Flyer, Anzeigen, Schilder, Leuchtwerbung wa. 2B, Brisfe, Rechnungen, E-Mail/Newsletter L&
fiir Online-Medien unter Verwendung als Webfont oder als Bild fiir einfache Screen-Anwendungen
z.B. Webssite, Online-Banner ua. z.B. Bildschirmtaxte / FowerPoint-Présentationen wa.

MARKEMHANDBUCH WEIHMNACHTSLAND AM BENNSTEIG® —
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MARKENDESIGN

DIE TYPOGRAPHIE

Markenspezifische Auszeichnungsschrift zur Nutzung fiir Headlines und Produktnamen

HEADLINER ND.45

fiir Druckmedien & Werbetechnik
z.B. Broschiren, Flyer, Anzeigen, Schilder, Leuchtwerbung wa.

fiir Online-Medien unter Verwendung als Webfont oder als Bild
z B. Webseite, Online-Banner w.a.

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®

@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022

Hinweis:

Die Verwendung der Schrift .Headliner No. 45"
unterliegt besonderen Lizenz- und Nutzungs-
bedingungen, insbesondere fir den Einsatz in
Logos, Web-, Broadcast- und Filmanwendun-
gen. Die Schriftart muss hierfir entsprechend
erworben werden.

Download-Link:
www.myfonts.com/fonts/kefonts/headliner-

no-45
/]
=m

Lizenzpartner kinnen alternativ auch die
Basis-/Hausschrift Roboto Black (Siehe
5.55) fiur Headlines und Produktnamen
verwenden.

2b



MARKENDESIGN

DIE TYPOGRAPHIE

Kontrastspiel durch Schriftmischen

Verschiedene Schriftschnitte

Markenspezifische
Auszeichnungsschrift* mit Basis-/
Hausschrift Roboto kombiniert

* Mur als Zusatzschrift in
Kombination mit der Hausschrift

ROBOTO HEADLINE BLACK

Roboto 21 / Medium

Roboto Flielitext Light ipicid quis et essim voluptas cusciet ut lam et que aut quosant.
Maximint omni nonetus citibus et prere remqui debissi minctorepel.

Roboto Zwischenheadline Bold
Nam eum eaquibuscias aute corest es excearu mquiden isquasp elitatern quaepudi
aut fugit fuga. Mos velitam, omnihit int eroribus inci ute eatatqu iatenih itestotat arum

facest dictae porum ut mi.

HEADLINER NO.45

ROBOTO SUBLINE REGULAR

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG® —

@ Thiringer Tourismus GmbH | Stand April 2022
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MARKENDESIGN

DIE KENNZEICHNUNG
ALS EINGETRAGENE MARKE

Als
Wort-Bild-Marke
eingetragenes
Markenlogo mit
Zusatzlogo ,100%
Made im Weih-
nachtsland”

Eintragung fir
Waren und Dienst-
leistungen gemalk

Mizza-Klassifikation
15,16, 18, 20 DIS 35
und 32 bis 44

/E;R!(J,;m\
i Qtf\/f@ e A?(
WEIHNACHTSLAND
AM RENNSTEIG

b |
\-\_
57 70m0¢ %
~—_ -

ZNETN

II][I/

’*ﬂ |: m\

B nenTsTERUNG
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Kennzeichnung der
Waort-Bild-Marke als
eingetragenes Mar-
kenzeichen durch
das &-Symbaol

Hinweis:

Das Zusatzlogo
.100%" sowie die
englischen Versi-
onen der Marke
werden nicht mit
dem ®-Symbal
gekennzeichnet!

WEIHNAEHTS[ANH
AM RENNSTEIG

oy ZUP‘JC/

Die Kennzeichnung mit dem &-Symbaol gilt fur
das Gesamtlogo als Markenzeichen und muss
daher entsprechend an der vollsténdigen Wort-
Bild-Marke positioniert sein. Gestalterisch orien-
tiert sich das Symbol am Schriftgrad der unteren
Claim-Wortgruppe und wird wie oben skizziert
innerhalb des Schutzraumes angecrdnet.
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MARKENDESIGN

DIE SCHREIBWEISE
DER WORTMARKE

Als Wortmarke
eingetragener
Markenname

Eintragung fir
Waren und Dienst-
leistungen gemalk

Nizza-Klzssifikation

15,16, 18, 20 bis 35
und 39 bis 44

Schreibweise

der Wortmarke
im redaktionellen
Kontext

Schreibweise
der Wortmarke
im werblichen
Kontext

Weihnachtsland am Rennsteig

Weihnachtsland am Rennsteig

WEIHNACHTSLAND AM RENNSTEIG®

MARKENHANDBUCH WEIHNACHTSLAND AM RENMNSTEIG®
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Hinweis:

Bei der Ver-
wendung der
Wortrarke ist
der verwendete
Schnftfont und
unerheblich.

Fiir die Verwen-
dung im werbli-
chen Kontext gilt
die Schreibweizse
in Versalien /
Grolbuchstaben
mit dahinter zuge-
flgtem ®&-Symbol.

a9



IMPRESSUM

HERAUSGEBER

THUORINGER TOURISMUS GMBH

Willy-Brandt-Platz 1 Verantwortlich fir den Inhalt:

99084 Erfurt Abteilung Strategische Produktentwicklung
Telefon: +49 (0 361 37420

Telefax: +49 (0) 3 61 37 42 209

produktentwicklung@thueringen-entdecken.de

KONZEPT UND DESIGN

RITTWEGER UND TEAM GMBH

Anger 24 Schleusinger Stralle 33
99084 Erfurt 98527 Suhl

Telefon +49 (0) 361 550 560 0 Telefon +49 (0) 3681 80330
erfurt@rittwegerteam.de suhl@rittweger-team.de

Inhaber der Marke ,Weihnachtsland am Rennsteig®” ist die Thiiringer Tourismus GmbH.

© Copyright 2020 — Alle Inhalte, insbesondere Logos, Designs und Grafiken sind urheberrechtlich geschitzt.
Alle Rechte, einschliellich der Vervielfaltigung, Veraffentlichung, Bearbeitung und Ubersetzung, bleiben
vorbehalten, Thiringer Tourismus GmbH.
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